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Prefeitura de Goiania
Secretaria Municipal de Administracao
Geréncia de Cadastro Geral de Fornecedores da Administracdao Municipal e Publicacao

ERRATA
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 001/2025

O MUNICIPIO DE GOIANIA, por intermédio da Superintendéncia de Licitagio e Suprimentos da Secretaria
Municipal de Administragdo, tendo em vista o que consta no Processo n° 25.21.000000612-9, oriundo da
“Contratagdo de 04 (quatro) agéncias de propaganda para a prestagcdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituag¢do, a concep¢do, a criagdo, a execug¢do interna, a intermedia¢do e supervisdo da
execucgdo externa e a distribuicdo de agoes publicitdrias junto a publicos de interesse da Administra¢do Publica
municipal direta e indireta, por intermédio da Secretaria Municipal de Comunicag¢do - SECOM, de acordo com
este Edital e seus anexos”, resolve, por meio da Concorréncia Presencial n° 001/2025, ¢ nos termos da Lei
Federal n° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente, no que couber, a Lei n® 4.680/1965, a Lei n® 14.133/2021 e
demais legislacdes pertinentes, retificar 0 AVISO DE LICITACAO publicado nos jornais “O Popular”, edi¢io de
12/09/2025, e no Diario Oficial do Municipio de Goiania, edigdo n° 8.618, de 09/09/2025, em razdo das regras,
limitagdes e exigéncias dos sistemas Compras.gov.br / PNCP quanto a numeragao do procedimento em sua forma
presencial, passando a constar a seguinte redacao:

1) AVISO DE LICITACAO

* ONDE SE LE:

(...) CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 001/2025 (...)
*LEIA-SE:

(...) CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90003/2025 (...)

2) EDITAL

* ONDE SE LE:

CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025

O MUNICIPIO DE GOIANIA, por intermédio da Secretaria Municipal de Administracio-SEMAD,
através da Superintendente de Licitacdo e Suprimentos, bem como pelo titular da Pasta, no uso de
suas atribuicGes legais, comunica aos interessados que realizard licitacdo, na modalidade
CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, em data e horario indicados neste preambulo, regida pela
Lei Federal n2. 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente no que couber a Lei n? 4.680/1965 e Lei
14.133/21 e demais legislagdes pertinentes, considerando todas as suas alteragdes.

*LEIA-SE:

CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 90003/2025

O MUNICIPIO DE GOIANIA, por intermédio da Secretaria Municipal de Administracio-SEMAD,
através da Superintendente de Licitacdo e Suprimentos, bem como pelo titular da Pasta, no uso de
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suas atribuicGes legais, comunica aos interessados que realizard licitacdo, na modalidade
CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, em data e horario indicados neste preambulo, regida pela
Lei Federal n2. 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente no que couber a Lei n2 4.680/1965 e Lei
14.133/21 e demais legislacdes pertinentes, considerando todas as suas alteracées.

(...) CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90003/2025 (...)

As demais condicées permanecem inalteradas.

Os interessados poderdo obter informagdes adicionais pelo e-mail comissaosemad@goiania.go.gov.br e no sitio
eletronico www.goiania.go.gov.br.

Goiania, na data da assinatura eletronica.

ANA PAULA CUSTODIO CARNEIRO
Superintendente de Licitagdao e Suprimentos

eil Documento assinado eletronicamente por Ana Paula Custédio Carneiro,
;-:fmml: lily Superintende de Licita¢do e Suprimentos, em 15/09/2025, as 10:06, conforme
eletrénica art. 19, 11, "b", da Lei 11.419/2006.

PHAst A autenticidade do documento pode ser conferida no site

A5 https://www.goiania.go.gov.br/sei informando o cédigo verificador 7984680 e
L= 0 c6digo CRC 8D6AAEAF.

Avenida do Cerrado, 999, APM-09, Bloco B -
Palacio das Campinas Venerando de Freitas Borges (Pagco Municipal) - Bairro Park Lozandes
CEP 74884-900 Goiania-GO

Referéncia: Processo N2 25.21.000000612-9 SEI N2 7984680v1

Prefeitura de Goiania/Secretaria Municipal da Casa Civil Assinado Digitalmente: www.goiania.go.gov.br



Prefeitura de Goiania
Secretaria Municipal de Administracao
Geréncia de Elaborac¢do de Projetos, Termos de Referéncia e Editais

EDITAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 001/2025

O MUNICIPIO DE GOIANIA, por intermédio da Secretaria Municipal de Administracdo-SEMAD, através da
Superintendente de Licitagao e Suprimentos, bem como pelo titular da Pasta, no uso de suas atribui¢cdes legais,
comunica aos interessados que realizara licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL,
em data e horario indicados neste predmbulo, regida pela Lei Federal n°. 12.232/2010, aplicando-se
subsidiariamente no que couber a Lei n° 4.680/1965 e Lei 14.133/21 e demais legislagbes pertinentes,
considerando todas as suas alteragdes.

OBJETO

Contratagcdo de 04 (quatro) agéncias de propaganda para a prestagdo de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ado, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e supervisdo da
execucao externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de interesse da Administracado Publica
municipal direta e indireta, por intermédio da Secretaria Municipal de Comunicagéo - SECOM, de acordo com
este Edital e seus anexos.

VALOR GLOBAL

R $ 80.000.000,00 (oitenta milhdes de reais), conforme tabela indicativa de itens, Apenso | do TERMO DE
REFERENCIA.

CRITERIO DE JULGAMENTO REQUISITO DE PARTICIPAGAO

TECNICA E PREGO AMPLA CONCORRENCIA

SESSAO PUBLICA PARA REALIZAGAO

Prefeitura de Goiania
Secretaria Municipal de Administracao

ENDERECO: Av. do Cerrado n° 999, Park Lozandes, BL-B Térreo,
CEP 74884-900, Goiania - Goias
09h00min
ABERTURA DA SESSAO PUBLICA: 05/11/2025 (HORARIO DE
BRASILIA/DF)
MODO DE DISPUTA FECHADO
UNIDADE SOLICITANTE PROCESSO ADMINISTRATIVO
Secretaria Municipal de Comunicagdo — SECOM 25.21.000000612-9

ANEXO(S) AO EDITAL

ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il - BRIEFING

ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA

ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO

ANEXO V - PROCEDIMENTO DE SELEGAO INTERNA




CONTATO PARA ESCLARECIMENTOS SOBRE ESTE EDITAL

E-MAIL: comissaosemad@gmail.com

SUMARIO

CAPITULO | - DO CREDENCIAMENTO

CAPITULO Il — DOS PROCEDIMENTOS

CAPITULO 1l — DA PARTICIPACAQ

CAPITULO IV — DA APRESENTACAQ DAS PROPOSTAS TECNICAS
CAPITULO V — DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CAPITULO VI — DA ENTREGA DAS PROPOSTAS DE PRECOS
CAPITULO VIl — JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
CAPITULO VIIl — JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
CAPITULO IX — ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAQ
CAPITULO X — DA IMPUGNACAOQ E PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO
CAPITULO XI — DO RECURSO

CAPITULO XIl — DO ENCERRAMENTO DA SESSAO

CAPITULO XIll — DA LEI GERAL DE PROTECAQ DE DADOQS — LEI N2 13.709/2018
CAPITULO XIV — DAS PENALIDADES

CAPITULO XV — DAS DISPOSICOES GERAIS

CAPITULO XVI - DO FORO

ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il — BRIEFING

ANEXO Il — MODELO DE PROPOSTA

ANEXO IV — MINUTA DE CONTRATO

Anexo V — PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA

CAPITULO | - DO CREDENCIAMENTO

1.1. O credenciamento tera inicio no horario previsto no predmbulo deste Edital, seguido da entrega dos envelopes
contendo a documentagao exigida. Ambas as etapas deverdo ocorrer, impreterivelmente, a partir do horario
estabelecido para o inicio da sessé&o publica do certame.

1.2. As empresas licitantes poderéo ser representadas na sesséo por um unico representante legal ou procurador,
devendo identificar-se mediante exibicdo de documento oficial com foto e apresentar os seguintes documentos


mailto:semad@g

fora dos envelopes:

1.2.1. Tratando-se de Representante Legal, devera apresentar copia simples do respectivo Estatuto, Contrato
Social e suas alteragbes ou ato constitutivo, na qual constem poderes para exercer direitos e contrair
obrigacdes em decorréncia da investidura;

1.2.2. Tratando-se de procurador, a representacao far-se-a por meio de instrumento publico ou particular de
procuracao, do qual constem poderes especificos para interpor recursos ou desistir de fazé-lo, e praticar
todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome da proponente, acompanhado de copia simples
do respectivo Estatuto, Contrato Social e suas alteragbes ou ato constitutivo, que comprove a
capacidade ou competéncia do outorgante para constituir mandatario para praticar todos os atos do
certame

1.3. Sera admitido apenas um representante por licitante, vedada a representacdo de mais de uma empresa por

uma mesma pessoa.

CAPITULO Il - DOS PROCEDIMENTOS

2.1.

2.2,

2.3.

2.4,

2.5.

O presente procedimento licitatério ficara a cargo da Comissdo de Contratacdo designada pelo Decreto
Municipal n® 964/2022, a qual competira:

2.1.1. Receber os invélucros com as propostas técnicas e de pregos previstos neste edital;

2.1.2. Examinar a documentagao, habilitando ou ndo os participantes, de conformidade com as exigéncias do
edital;

2.1.3. Processar e jugar a presente licitagdo com exceg¢do da analise e julgamento das propostas técnicas,
conforme dispde o art. 10 da Lei 12.232/2010.

2.1.4. Lavrar ata circunstanciada a cada fase do procedimento licitatério, relatando os fatos e decisdes que
vierem a ser tomadas;

2.1.5. Informar os recursos que porventura forem apresentados contra os seus atos na presente licitagéo;
2.1.6. Submeter a apreciacao superior as decisdes proferidas pela Comissao, e;
2.1.7. Promover a divulgacao dos atos pertinentes ao procedimento licitatério, na imprensa oficial.

O extrato do edital sera publicado no Diario Oficial do Municipio de Goiania e em Jornal de grande circulagao,
nos termos do art. 54, 1° da Lei 14.133/2021.

Quaisquer interessados neste Concorréncia poderao adquirir gratuitamente o edital no sitio desta Prefeitura,
pelo endereco https://www.goiania.go.gov.br/sing_transparencial/licitacoes/ e no Portal Nacional de
Contratacdes Publicas - PNCP (www.gov.br).

A Comissao de Contratagao e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, podera relevar erros ou omissbes de
aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes,
desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

Por ocasiao da apreciagado das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitacdo as vistas das
licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessao publica, nem sua reproducao
direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.
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2.6. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital e seus anexos.

2.7. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informagdes referentes a adjudicacéo ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

2.8. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo
de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

2.9. A Comissao de Contratacido podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
fungéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

2.10. Todas as sessoes serdo gravadas em audio e video, cujo material fara parte do presente processo licitatorio,
devendo a Comissdo de Contratagdo tomar o cuidado necessario para manter o sigilo de autoria da proposta
técnica - via nao identificada - até a abertura do invélucro n° 02.

2.11. Os ritos das sessOes estdo descritos no Termo de Referéncia, elaborado pela area técnica responsavel
conforme ANEXO | deste edital.

2.12. Os Anexos que acompanham este Edital constituem parte integrante e inseparavel do presente instrumento
convocatoério, devendo ser observados em todos os seus termos pelas licitantes e pela Administracao

CAPITULO Ill - DA PARTICIPACAO

3.1. Podera participar da presente licitacdo a agéncia de propaganda que atender as exigéncias, estabelecidas
neste edital e seus anexos, bem como apresentar os documentos nele exigidos.

3.2. A participacdo na licitagdo importa total e irrestrita submissao dos proponentes as condi¢cdes deste Edital e
aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigbes constantes deste Edital e de seus
anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informacgdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

3.3. Nenhuma pessoa fisica ou juridica podera representar mais de um interessado na presente licitagdo. Caso
ocorra, serao as respectivas licitantes inabilitadas.

3.4. Nao poderao concorrer, direta ou indiretamente, nesta licitagdo a agéncia de propaganda:

3.4.1. Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de liquidagao,
dissolugao, cisdo, fusdo ou incorporagao;

3.4.2. Impedidas de licitar e contratar (Art.156, Ill, Lei 14.133/2021);

3.4.3. Declaradas inidoneas para licitar ou contratar (Art.156, IV, Lei 14.133/2021).

3.4.4. Quaisquer Agentes publicos vinculados ao Municipio de Goiénia, ainda que esteja licenciado, bem assim
a empresa ou instituicao que tenha em seu quadro societario, dirigente ou responsavel técnico que seja
também agente publico vinculado, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar conflito
de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que
disciplina a matéria, conforme § 1° do art. 9° da Lei Federal n°® 14.133/2021.

3.4.5. Que nao atenda as exigéncias deste Edital;

3.4.6. Pessoas juridicas reunidas em consorcio.



3.5.

3.6.

Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

A licitante assume todos os custos de elaboragéo e apresentacdo das Propostas e Documentos de Habilitagao
exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a Secretaria Municipal de Administragdo e a Secretaria Municipal
de Comunicagdo ndo serdo, em nenhum caso, responsaveis por esses custos, independentemente da
conducao ou do resultado do processo licitatorio.

3.7. E facultada ao licitante a presenca do diretor, sdcio ou representante legal na sessdo de abertura da presente
Concorréncia, devendo ser observado o item 1.2.

3.8. Somente tera o direito de usar a palavra, rubricar a documentacao e propostas, apresentar reclamacoes ou
recursos e assinar atas o representante legal, comprovadamente constituido.

3.9. As licitantes interessadas deverdo apresentar no dia, horario e local indicado no predmbulo do edital a
Comisséao de Contratacéo a Propostas Técnica e de Pregos exigidos neste instrumento.

CAPITULO IV - DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos
estabelecidos no ANEXO | do Temo de Referéncia.

CAPiTULO V - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas conforme critérios estabelecidos no ANEXO | deste edital e
se dara por Subcomissdo Técnica composta mediante procedimentos do chamamento 001/2025 e nos termos
do art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

5.2. A Comissao de Contratagdo, publicara o resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se
prazo para interposicao do recurso a que alude o item 11.1.

CAPiTULO VI - DA ENTREGA DAS PROPOSTAS DE PRECOS
6.1. A licitante devera apresentar a proposta de pregos de acordo com os quesitos e subquesitos estabelecidos no

ANEXO | do Temo de Referéncia.

CAPITULO VII - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

7.1 O julgamento das Propostas de Pregos sera realizado de acordo com os critérios e metodologia definidos no

Termo de Referéncia — ANEXO I, especialmente o disposto no item 6 e subitens.

7.2 Para fins de classificacdo, observar-se-ao os procedimentos e férmulas de apuracéo da nota de precgo previstos

no Termo de Referéncia.




CAPITULO VIl — JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

8.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n°
14.133/2021, para o tipo Técnica e Prego, conforme disposto no ANEXO | deste edital.

8.2. Encerrada a etapa de julgamento, a Comissao de Contratagao verificara se as licitantes provisoriamente
classificadas em primeiro lugar, até o limite de 04 (quatro) agéncias, atendem as condi¢gdes de
participagdo no certame, nos termos do art. 14 da Lei n°® 14.133/2021, legislagao correlata e do item 3.4 deste
Edital, especialmente quanto a existéncia de sancbes que impecam a participacdo no certame ou a futura
contratagao, mediante consulta aos seguintes cadastros:

8.2.1. Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF;

8.2.2. Lista de Impedidos de Licitar e Contratar, mantida pelo Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado de Goias — TCM/GO;

8.2.3. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladoria-
Geral da Unido (https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis);

8.2.4. Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unidao
(https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep);

8.2.5. Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU.

8.3. A consulta aos cadastros sera realizada em nome das empresas licitantes e de seus socios majoritarios, em
observancia ao disposto no art. 12 da Lei n°® 8.429/1992.

8.4. Constatada a existéncia de sangdo impeditiva, a licitante sera considerada inabilitada, por auséncia de
condicéo de participagao.

8.5. Na hipotese de inversdo das fases de habilitacdo e julgamento, uma vez verificadas as condi¢gdes de
participagéo, sera iniciado o procedimento de habilitagao.

CAPITULO IX - ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 A entrega e a forma de apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo observardo, integralmente, as
disposi¢des constantes do ANEXO | — Termo de Referéncia, parte integrante deste Edital.

CAPITULO X — DA IMPUGNAGAO E PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO

10.1. Qualquer pessoa ou licitante podera impugnar o ato convocatério da Concorréncia, ou solicitar
esclarecimentos acerca dos seus termos e condigdes, no prazo de até 3 (trés) dias Uteis anteriores a data
fixada para abertura da sessao publica.

10.1.1. A peticdo devera ser dirigida a Comissdo de Contratacao responsavel pela conducdo do certame,
podendo ser encaminhada na forma eletrénica, através do e-mail indicado no preambulo desse edital,
até as 23:59h do ultimo dia do prazo.
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10.1.2. O interessado devera enviar o arquivo da petigdo por e-mail, em formato editavel (ex.: Microsoft Word,
LibreOffice etc.) ou em PDF ndo bloqueado para copia, a fim de possibilitar a Comissao inserir os
dados no sitio desta Prefeitura.

10.2. As impugnacgdes e pedidos de esclarecimento deverdo ser datados e assinados pelo postulante ou pelo seu
representante legal, sob pena de ndo conhecimento.

10.3. A impugnacado nao possui efeito suspensivo e cabera a Comissdo de Contratagdo decidir no prazo de 03
(trés) dias uteis, contado da data de recebimento da impugnagéo.

10.3.1 A concessao de efeito suspensivo a impugnagao é medida excepcional, e somente ocorrera mediante
decisao motivada pela Comissao de Contratagao nos autos do processo de licitagao.

10.3.2 A Comissao de Contratacdo respondera aos pedidos de esclarecimentos no prazo de 03 (trés) dias
Uteis, contado da data de recebimento do pedido, e suas respostas vinculardo os participantes e a

Administracao.

10.3.3 O pedido de impugnacgédo e/ou de esclarecimento devera conter, obrigatoriamente, os seguintes
requisitos, sob pena de ndo conhecimento:

10.3.3.1. Para subscritor pessoa fisica:

a) ldentificacdo do postulante, com indicagdo de nome completo e nimero de cadastro junto
ao CPF/RFB;

b )Indicacdo de clausula(s)/item(ns) editalicio(s) sobre o(s) qual(ais) se refira o
esclarecimento.

10.3.3.2. Para subscritor pessoa juridica:

a) Qualificagao do postulante, com indicagdo de razédo social e numero de cadastro junto ao
CNPJ/RFB;

b) Nome completo e nimero de cadastro junto ao CPF/RFB do representante legal;

¢ )lIndicacao de clausula(s)/item(ns) editalicio(s) sobre o(s) qual(ais) se refira o
esclarecimento.

10.4. As respostas as impugnacdes e aos esclarecimentos serao disponibilizadas em meio eletrdnico, através do
Portal Eletronico da Prefeitura Municipal de Goiania, no endereco
https://www.goiania.go.gov.br/sing_transparencial/licitacoes/ (opgdo de banner CONCORRENCIA e conforme
o numero deste edital).

10.5. Qualquer modificagdo no edital sera divulgada pelo(s) mesmo(s) instrumento(s) de publicagéo original(ais),
com consequente reabertura do prazo inicialmente estabelecido, exceto se, inquestionavelmente, a alteracao
nao afetar a formulagéo das propostas.

CAPITULO XI - DO RECURSO

11.1. Qualquer licitante podera manifestar imediatamente a intengdo de recorrer, com registro em ata, quando lhe
sera concedido o prazo de 03 (trés) dias uteis para apresentagéo das razdes do recurso em face de:

a) Julgamento das Propostas;


http://www.gov.br/compras/pt-br
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b) Ato de habilitagao ou inabilitacao de licitante;

11.2. O recurso devera ser dirigido a Comissdo de Contratagdo, e protocolizado na sede da SECRETARIA

11.3.

11.4.

11.5.

11.6.

11.8.

MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO, no endereco descrito no preAmbulo deste edital.

11.2.1. Nao serdao admitidas razbes e contrarrazdes de recursos, sem nome ou razdo social, CNPJ, telefone,
endereco eletronico (e-mail) e assinatura do representante legal.

11.2.2. O licitante devera certificar-se do recebimento pela SEMAD, caso o faga por meio eletrénico,
isentando a Prefeitura de Goiania de quaisquer responsabilidades por falha na transmissdo de dados
via internet.

Os demais licitantes ficam desde logo, intimados para, caso queiram, apresentar contrarrazdes em até 03
(trés) dias uteis que comecarédo a correr do término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vista
imediata dos autos;

11.3.1 As razbes recursais serao disponibilizadas no site da Prefeitura de Goiania, ao final do prazo para
apresentagdo dos recursos, momento pelo qual sera iniciado o prazo para apresentagdo das
contrarrazoes.

11.3.2 Os licitantes sdo responsaveis pela contagem dos prazos acima mencionados, bem como pelo
acompanhamento das publicagbes ocorridas no enderego eletrdbnico www.goiania.go.gov.br, ficando a
Administragao Publica isenta de quaisquer responsabilidades por perda de prazo.

A apreciagao dar-se-a em fase Unica.

A falta de manifestagéo imediata da licitante importara a preclusdo do direito de recurso e consequentemente
havera a adjudicagdo do objeto da licitagcdo pela autoridade competente ao vencedor;

O acolhimento de recurso importara a invalidacdo apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

. Recebido, examinado e decidido o recurso, a Comissao, se ndo reconsiderar o ato ou a decisdo no prazo de 3

(trés) dias uteis, encaminhara o recurso com a sua motivagéo a autoridade superior, a qual devera proferir
sua decisao no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

Os autos do processo permanecerao com vista franqueada aos interessados, na Secretaria Municipal de
Administracao.

CAPITULO XIl - DO ENCERRAMENTO DA SESSAO

12.1.

Encerradas as fases de julgamento e habilitacdo, e exauridos os recursos administrativos, o processo
licitatorio sera encaminhado a autoridade superior, que podera:

| - Determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades;

Il - Revogar a licitagdo por motivo de conveniéncia e oportunidade;

IIl - Proceder a anulacao da licitagdo, de oficio ou mediante provocacéo de terceiros, sempre que presente
ilegalidade insanavel;

IV - Adjudicar o objeto e homologar a licitacao.

12.1.1. Ao pronunciar a nulidade, a autoridade indicara expressamente os atos com vicios insanaveis,
tornando sem efeito todos os subsequentes que deles dependam, e dara ensejo a apuragdo de
responsabilidade de quem Ihes tenha dado causa.



12.1.2. O motivo determinante para a revogag¢do do processo licitatério devera ser resultante de fato
superveniente devidamente comprovado.

12.1.3. Nos casos de anulagao e revogagao, sera assegurada a prévia manifestacado dos interessados.

CAPITULO XIII — DA LEI GERAL DE PROTEGAO DE DADOS — LEI N2 13.709/2018

13.1.1. E vedada & SEMAD e ao licitante vencedor a utilizacdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em
decorréncia da execugao contratual para finalidade distinta daquela do objeto da contratagdo, mantendo-se
sigilo e confidencialidade, sob pena de responsabilizacdo administrativa, civil e criminal;

13.1.2. O Licitante vencedor declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de Protecdo de Dados e se
compromete a adequar todos os procedimentos internos ao disposto na legislagdo com o intuito de proteger
os dados pessoais repassados pela SEMAD;

13.1.3. O licitante vencedor fica obrigado a comunicar a SEMAD, em até 2 (dois) dias do conhecimento, qualquer
incidente de acessos nao autorizados aos dados pessoais, situagdes acidentais ou ilicitas de destruicao,
perda, alteracdo, comunicag¢ao ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito, bem como adotar as
providéncias dispostas no art. 48 da LGPD;

13.1.4. O licitante vencedor cooperara com a Secretaria Municipal de Administragdo no cumprimento das
obrigacdes referentes ao exercicio dos direitos dos titulares previstos na LGPD e nas Leis e Regulamentos
de Protecdo de Dados em vigor e no atendimento de requisigcdes e determinagdes do Poder Judiciario,
Ministério Publico, ANPD e Orgdos de controle administrativo em geral.

13.1.5. Eventuais responsabilidades das partes serao apuradas conforme estabelecido no contrato.

CAPITULO XIV — DAS PENALIDADES

14.1. A CONTRATADA sujeitar-se-a as sang¢des administrativas previstas na Lei Federal n°. 14.133/2021 e
procedimentos previstos no Decreto Municipal n® 966/2022, as quais poderdo vir a ser aplicadas apds o
prévio e devido processo administrativo, seguindo o rito da Lei Municipal n.° 9.861/2016, resguardado o
direito ao contraditério e a ampla defesa.

14.2. A aplicagdo das sangdes previstas em lei ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigagao de reparacgao integral
do dano causado a administragao publica municipal direta e indireta.

14.3. Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas previstas no Decreto Municipal n° 966/2022
as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

14.3.1.adverténcia;
14.3.2.multa;
14.3.3.impedimento de licitar e contratar; e

14.3.4.declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar.



14.4. Na aplicagao das sanc¢des serao considerados:
14.4.1. A natureza e a gravidade da infragdo cometida;
14.4.2. As peculiaridades do caso concreto;
14.4.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes;
14.4.4. Os danos que dela provierem para a Administragdo Publica; e

14.4.5. A situacdo econémico-financeira do acusado, em especial sua capacidade de geracdo de receitas e
seu patrimdnio, no caso de aplicagdo de multa.

14.5. A adverténcia sera aplicada nas seguintes hipéteses:

14.5.1. Descumprimento, de pequena relevancia, de obrigagéo legal ou infragéo a lei, quando nao se justificar
aplicacao de sanc¢do mais grave;

14.5.2. Inexecucao parcial de obrigacao contratual principal ou acessoria de pequena relevancia, a critério da
administragdo, quando ndo se justificar aplicacdo de san¢édo mais grave.

14.5.3. Considera-se pequena relevancia o descumprimento de obrigagbes ou deveres instrumentais ou
formais que ndo impactam objetivamente na execugao do contrato e ndo causem prejuizos a
administracao

14.6. A sangdo de impedimento de licitar e contratar no dmbito da Administracdo Publica direta e indireta do

Municipio de Goiania, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos sera aplicada, quando ndo se justificar a imposicao
de outra mais grave, nos seguintes casos:

14.6.1 Inexecugdo parcial do contrato, que supere a gravidade daquela prevista no inciso | do art. 155 da Lei
federal n® 14.133, de 2021, ou que cause grave dano a administragédo, ao funcionamento dos servigos
publicos ou ao interesse coletivo;

14.6.2 Inexecucgéo total do contrato nas hipéteses:

14.6.2.1. Recusa injustificada de cumprimento integral da obrigagao contratualmente determinada;
14.6.2.2. Recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o

instrumento equivalente no prazo estabelecido pela administracdo, o que caracteriza o
descumprimento total da obrigagdo assumida.

14.6.3 Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento que
tenha sido solicitado pela Comissao de Contratagdo durante o certame;

14.6.4 Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;

14.6.5 Nao celebrar o contrato ou n&o entregar a documentagao exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta; ou

14.6.6 Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado.

14.7. As situagdes previstas nos itens 14.6.2.2 e 14.6.5 ensejara a imediata perda da garantia de proposta em favor
do 6rgéo ou entidade promotora da licitagdo, nos termos do § 5° do art. 90 da Lei Federal n.° 14.133/2021.

14.8. A sancao de declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar sera aplicada aquele que:



14.8.1. Apresentar declaragdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar declaragao falsa
durante a licitacdo ou a execugao do contrato;

14.8.2. Fraudar a licitagao ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;

14.8.3. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
14.8.3.1. Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
14.8.3.2. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
14.8.3.3. Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

14.8.4. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagéo; ou

14.8.5. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei federal n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

14.9. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% (cinco décimos por cento) a 30% (trinta por cento) incidente
sobre o valor do contrato licitado, recolhida no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, a contar da comunicagao
oficial, conforme abaixo:

14.9.1. Para as infragbes previstas nos itens 14.6.3, 14.6.4 e 14.6.5, a multa sera de 0,5% (cinco décimos por
cento) a 15% (quinze por cento) do valor do contrato licitado.

14.9.2. Para as infragdes previstas nos itens 14.8.1, 14.8.2 e 14.8.3, a multa sera de 15% (quinze por cento) a
30% (trinta por cento) do valor do contrato licitado.

14.10. As sancbes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade para licitar ou
contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

14.11. Na aplicacdo da sanc¢do de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimacao.

14.12. Podera ser aplicada ao responsavel a sancédo de declaracado de inidoneidade para licitar ou contratar, em
decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens 14.8.1, 14.8.2 e 14.8.3, bem como pelas infragcbes
administrativas previstas nos itens 14.6.3, 14.6.4 e 14.6.5, que justifiquem a imposi¢cao de penalidade mais
grave que a sangao de impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observara o prazo previsto no § 5° do
art. 156 da Lei Federal n.° 14.133/2021.

14.13. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as sangdes de impedimento de licitar e contratar e de
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauracdo de processo de
responsabilizagao a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que
avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao, apresentar defesa escrita e especificar as provas que
pretenda produzir, nos termos do artigo 15 do Decreto Municipal n°® 966/2022.

14.14. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das sanc¢des de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagéo, o qual sera dirigido a autoridade que tiver
proferido a deciséo recorrida, que, se nao a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias uteis, encaminhara o
recurso com sua motivagao a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20
(vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

14.15. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracido da aplicacdo da sancdo de declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimagao, e
decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.



14.16. O recurso e o pedido de reconsideracao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisédo recorrida até que
sobrevenha decisao final da autoridade competente.

14.17. A aplicagédo das sangdes previstas neste Edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigagéo de reparagao
integral dos danos causados.

14.18. Quaisquer penalidades aplicadas serdo transcritas no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP)
Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS e no Cadastro Nacional de Empresas
Punidas - CNEP, instituidos no ambito do Poder Executivo federal e site
https://www.goiania.go.gov.br/sing_transparencia/licitacoes/.

14.19. Sem prejuizo das sangdes previstas nos itens anteriores, a responsabilizagdo administrativa e civil de
pessoas juridicas pela pratica de atos contra a Administragcdo Publica, nacional ou estrangeira, na
participagado da presente licitagdo e nos contratos ou vinculos derivados, também se dara na forma prevista
na Lei Federal n° 12.846/2013.

CAPITULO XV — DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1. A apresentagdo da proposta implicara na plena aceitagdo, por parte da proponente, das condigbes
estabelecidas neste Edital e seus anexos.

15.2. E facultado & Comissdo de Contratacdo, & autoridade a ele superior e as areas técnicas competentes da
Secretaria Municipal de Administracdo, em qualquer fase da licitacdo, promover diligéncias com vistas a
esclarecer ou a complementar a instrugao do processo.

15.2.1. Fica facultado a SEMAD, através da é&rea técnica competente, realizar diligéncias técnicas
necessarias a validagdo das documentacdes, declaragdes e/ou informagdes ofertadas em quaisquer
das fases da licitagao e/ou contratacao, inclusive junto ao(s) fabricante(s), quando for o caso.

15.2.2. A invalidacdo de quaisquer documentacgdes, declaracbes e/ou informacgdes, pela area técnica,
implicara na excluséo do licitante/adjudicatario do procedimento licitatério, de acordo com a fase em
que este se encontrar (aceitacdo da proposta, habilitagdo ou contratagao).

15.3. A licitagdo podera ser suspensa temporariamente pela Comissdo de Contratagdo, quantas vezes forem
necessarias, desde que conferida prévia comunicacao as licitantes mediante publicidade no sitio eletrénico
desta Prefeitura https://www.goiania.go.gov.br/sing_transparencia/licitacoes/  (op¢gdo de  banner
CONCORRENCIA e conforme o ntimero deste edital) e no Portal Nacional de Contratagées Publicas.

15.4. O(s) proponente(s) intimado(s) para prestar quaisquer esclarecimentos ou realizar quaisquer diligéncias
adicionais deverdao fazé-lo no prazo determinado pela Comissao de Contratacdo, sob pena de
desclassificagao/inabilitagao.

15.5. A homologagao do resultado da presente licitagdo ndo vincula uma subsequente contratagdo, podendo a
Instituicdo revogar o processo licitatorio, no todo ou em parte, por razdes de interesse publico, derivado de
fato superveniente devidamente comprovado, ou anula-lo, por ilegalidade, de oficio ou por provocacao
mediante ato escrito e fundamentado, publicando o resumo da decisdo no Diario Oficial do Municipio de
Goiania, para conhecimento amplo dos participantes da licitagcao.

15.6. Os casos omissos que porventura forem detectados neste Edital serdo resolvidos pela Comissédo de
Contratagdo, com base na legislagao em vigor.



https://www.goiania.go.gov.br/sing_transparencia/licitacoes/
https://www.goiania.go.gov.br/sing_transparencia/licitacoes/

CAPITULO XVI - DO FORO

16.1. As questbes decorrentes da execugdo deste Instrumento, que nao possam ser dirimidas
administrativamente, serdo processadas e julgadas na Justiga Estadual, no Foro da Comarca de Goiania,
com excluséo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Goiania, data da assinatura eletrénica.

ANA PAULA CUSTODIO CARNEIRO
Superintendente de Licitagdes e Suprimentos

CELSO DELLALIBERA
Secretario Municipal de Administragédo

ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

1 . DA JUSTIFICATIVA, DO OBJETO A SER CONTRATADO, NATUREZA, FORMA DE DISPUTA,
QUANTITATIVO, FUNDAMENTO DA CONTRATAGAO E REGIME DE EXECUGAO

1.1 Da justificativa da Contratagao
1.1.1 A contratacdo de agéncias de propaganda para o Municipio de Goiénia visa atender a necessidade de
uma comunicacao eficaz e eficiente entre o Poder Publico e a populagédo, com foco na transparéncia,
na informacgao e na promogao das politicas publicas.
1.1.2 Este procedimento licitatério se fundamenta na busca pela melhoria dos servigos prestados a
sociedade, tendo em vista a relevancia do papel da comunicacao institucional na formacdo da

cidadania.

1.1.3 Nesse sentido, a contratagdo de agéncias de publicidade se justifica pela identificagdo de alguns
problemas que devem ser resolvidos sob a perspectiva do interesse publico:

1.1.3.1 Falta de Visibilidade das A¢goes Governamentais:
1.1.3.1.1 Muitas iniciativas e programas desenvolvidos pela administracdo municipal n&o
recebem a devida divulgacéo, resultando em baixa ades&do e conhecimento por parte

da populagéo.

1.1.3.1.2 Uma comunicagdo clara e estratégica é essencial para que os cidadéos se tornem
cientes dos servigos e dos direitos que lhes sdo garantidos.

1.1.3.2 Fortalecimento da Imagem Institucional:

1.1.3.2.1 A imagem do Municipio deve ser constantemente reforcada através de campanhas



que valorizem as agdes positivas e os resultados alcangados, contribuindo para a
construgdo de uma cidade mais engajada e satisfeita com a gestdo publica.
Agéncias especializadas sao capazes de desenvolver campanhas que reflitam essa
realidade e promovam a identidade goianiense.

1.1.3.3 Necessidade de Informagdes Atualizadas:

1.1.3.3.1 Em tempos de rapida disseminagdo de informacgbes, & imprescindivel que a
administragdo municipal utilize as ferramentas adequadas para informar a populagao
sobre as agdes governamentais, campanhas de saulde, educagdo, seguranga e
outros temas relevantes. A falta de informacdo pode gerar desconfianca e
desinteresse por parte da populacéo.

1.1.3.4 Promocéo de Politicas Publicas:

1.1.3.4.1 O correto planejamento e execucdo de campanhas publicitarias sdo fundamentais
para o sucesso das politicas publicas. Isso inclui a divulgagdo de programas sociais,
eventos e iniciativas que visam o bem-estar da populagdo, que precisam ser
amplamente comunicados para garantir a participacdo e o envolvimento da
comunidade.

1.1.3.5 Interesse Publico:

1.1.3.5.1 A contratacdo de agéncias de propaganda é, portanto, um meio para alcangar o
interesse publico, pois permitira:

1.1.3.6 Aumento da Responsabilidade Social da Administragéo Publica:

1.1.3.6.1 Informar a populacdo sobre os direitos e deveres € uma forma de promover a
cidadania ativa e a participacao social.

1.1.3.7 Transparéncia das A¢des Governamentais:

1.1.3.7.1 A publicidade é um instrumento essencial para garantir que os cidadaos estejam
cientes das agdes do governo, contribuindo para uma gestdo mais transparente e
responsavel.

1.1.3.8 Aperfeicoamento da Gestdao de Recursos Publicos:

1.1.3.8.1 A comunicacao eficiente pode direcionar os recursos municipais de forma mais
assertiva, possibilitando que as populacbes atendidas reconhegcam e utilizem os
servigos oferecidos.

1.1.3.8.2 Diante do exposto, a contratacdo de agéncias de propaganda para o Municipio de
Goiania & uma necessidade urgente e justificada. O procedimento licitatério busca
atender a um interesse publico amplo, visando fortalecer a comunicagédo entre a
administragdo e a populagédo, promovendo o conhecimento e a adesao as politicas
publicas. A escolha de agéncias qualificadas e especializadas permitird que o
Municipio alcance os resultados desejados, contribuindo para a constru¢ao de uma
sociedade mais informada e participativa.

1.2 Do Objeto /Descrigao da Solugéao

1.2.1 Contratacédo de 04 (quatro) agéncias de propaganda para a prestacao de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o



estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de agbes publicitarias junto a
publicos de interesse da Administracdo Publica municipal direta e indireta, por intermédio da
Secretaria Municipal de Comunicagéo - SECOM, de acordo com este Edital e seus anexos, os quais
sao partes integrantes do Edital, independente de transcrigéo.

1.2.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragéo
de conhecimento, relacionados a execug¢ao dos contratos;

b) a criacao, a produgao e a execugao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia
€ nao midia, criados no ambito dos contratos;

c)a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em
consonéancia com novas tecnologias.

1.2.3 A contratagéo dos servigos do subitem 1.2.1. e 1.2.2. tem como objetivo o atendimento ao principio
da publicidade e ao direito a informagéo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios,
posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar
0 publico em geral.

1.2.4 O planejamento, previsto no subitem 1.2.1 objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das agdes
publicitarias, nos meios e veiculos de divulgagéo, para alcance dos objetivos de comunicagéo e
superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para afericao, analise e otimizacao de resultados.

1.2.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.2.2 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pecgas ou
campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagao das mensagens a
serem divulgadas;

c ) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢ao de publicidade.

1.2.6 Os servigcos previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2 ndo abrangem as atividades de promogéao, de
patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacido e de imprensa e a realizagao de
eventos festivos de qualquer natureza.

1.2.7 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacéo.

1.2.8 Para a prestagéo dos servigos serdo contratadas 04 (quatro) Agéncias de Propaganda, doravante
denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

1.2.9 A contratada atuara de acordo com a solicitaggo do CONTRATANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificagdo no referido certame, e nao tera, particularmente,
exclusividade em relagao a nenhum dos servigos prestados.



1.2.10 O servigo, objeto da presente concorréncia, sera contratado com agéncia de propaganda, cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de
qualificacéo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

1.2.11 As agéncias atuardo por ordem e conta da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO -
SECOM, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o
subitem 1.2.1. € 1.2.2, e de veiculos de divulgacgéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias,
responsabilizando-se pelo pagamento dos fornecedores apenas apds o recebimento do valor
correspondente junto 8 SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM.

1.2.12 As agéncias nao poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos
previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2 deste Edital.

1.2.13 As agéncias atuardo de acordo com solicitacio do CONTRATANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificagado no certame, e néo terdo, particularmente, exclusividade em
relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2.

1.2.14 Os servigos serdo prestados com vistas a consecugao de agbes de publicidade de interesse dos
o6rgaos da administragdo publica direta do Poder Executivo Municipal, sob a coordenagao da
Secretaria Municipal de Comunicagao - SECOM.

1.2.15 Para a execugao dos servigos e a selecéo interna de que trata o art. 2°, § 4°, da Lei n°® 12.232/2010,
a CONTRATANTE utilizara procedimento de selecéo interna entre as agéncias, cuja metodologia
consta da portaria n® 16/2025 da SECOM - Secretaria Municipal de Comunicagao, que estabeleceu
o procedimento de selecdo interna conforme Anexo V deste edital.

1.2.16 Os servigos serdo solicitados pela CONTRATANTE as contratadas, observado o processo de
selegao interna, de modo a garantir a cada uma das contratadas o minimo de 15 % (quinze por
cento) e maximo de 35% (trinta e cinco por cento) do valor total executado do contrato em cada ano
de vigéncia.

1.2.17 A opgéo para a contratagao de 04 (quatro) agéncias de propaganda se da pelas seguintes razdes:

a) Havera, apos a contratacdo e quando da realizagdo de qualquer campanha, um procedimento de
selecao interna entre as contratadas, o que significa que havera entre as mesmas, “uma outra
concorréncia” para identificar a campanha que mais atendera aos interesses da administragao.

b) A Lei n° 12.232/2010 permite, no §3° do artigo 2°, a adjudicagéo do objeto da licitagdo a mais de
uma agéncia de propaganda, sem a segregagdo em itens ou contas publicitarias, mediante
justificativa no processo de licitagao.

c) A diversidade de agéncias aumenta a margem de negociagdo das demandas e tempestividade
das agdes, ndo deixando sob a responsabilidade de uma Unica agéncia o atendimento exclusivo
de todos os 6rgdaos demandantes de servicos de comunicagcdo da Prefeitura. A definicao pela
contratacdo de mais de uma agéncia de propaganda também fomenta a economia e democratiza
o0 mercado publicitario goiano.

1.2.18 Nesse contexto, a contratagcdo em tela visa nao apenas a conformidade legal, mas também a
obtencao de propostas mais vantajosas para o poder publico, promovendo uma maior concorréncia
entre os agentes publicos e a possibilidade de acesso a publicidade de forma mais ampla e
eficiente.

1.2.19 Posto isso, conclui-se que a realizacao de uma nova licitacdo permitirda que novos fornecedores e



agéncias de propaganda possam participar do processo, trazendo inovagbes e solugbes mais
adequadas as necessidades do municipio de Goiania, ao mesmo tempo em que respeitara os
principios da publicidade, moralidade e economicidade que regem a administragéo publica.

1.3 Da Natureza Continuada do Servigo

1.3.1 Os servigos de comunicagdo sao imprescindiveis para o atendimento e prestagdo de informacoes a
midia e consequentemente a populagéo, visando ao cumprimento da publicidade, transparéncia e
prestagado de contas da Prefeitura Municipal de Goiania, através da SECOM.

1.3.2 Em vista disso, a descontinuidade da prestacdo do servico poderia comprometer a capacidade
especializada de condugdo sistémica da comunicagéo institucional. Como consequéncia, a
capacidade de atuagdo da SECOM ficaria reduzida, possibilitando perdas com relagdo ao valor
agregado das informacgdes, a influéncia e interlocugdo do 6rgdo com seu publico de interesse e as
respostas aos veiculos noticiosos que difundem a visdo do governo.

1.3.3 Dessa forma, conclui-se que os servigcos de publicidade em tela possuem natureza continuada, uma
vez que estao voltados para o funcionamento das rotinas de comunicagao social, sendo necessarios
a SECOM para o desempenho de suas atribuicbes. Por esta razéo, a interrupgdo desses servigos
pode comprometer a continuidade e desempenho das atividades finalisticas da Secretaria de
Comunicacao, em especial no que tange a prestagéo de informacgdes a populacdo. Assim, evitando
o dispéndio de tempo e recursos humanos empregados na instru¢do processual de nova
contratacao, quando do fim da vigéncia do contrato ora pretendido, resta configurada a necessidade
de que a contratacio se estenda por mais de um exercicio financeiro.

1.4 Modo de Disputa

1.4.1 Considerando que a Modalidade de Licitagdo sera Concorréncia do tipo Técnica e Preco, o Modo
de disputa devera ser obrigatoriamente fechado, tendo em vista que a licitagao do tipo técnica e
preco ndo ha possibilidade de oferecer descontos sobre os precos apresentados, uma vez que a
classificagao da licitante sera a média ponderada da sua proposta técnica e de precos, com peso de
70% (setenta por cento) para a técnica e 30% (trinta por cento) para o preco.

1.5 Do Quantitativo dos Servigos

1.5.1 Os servicos serdo executados de acordo com a demanda e necessidade da SECOM, obedecendo
sempre ao limite do valor do contrato e saldo contratual de cada uma das agéncias a serem
contratadas.

1.5.2 Dessa forma a contratagcdo ndo envolve a quantificagdo prévia e estimada dos servigos a serem
executados no decorrer da execugao contratual.

1.5.3 Diferentemente dos servigos de natureza comum, os quais podem ser contratados via pregéo
eletrénico, os servigos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua
contratagdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na proposi¢do das
solugdes publicitarias mais adequadas para o atingimento dos objetivos de comunicagéo
estabelecidos em cada demanda.

1.5.4 A pretensa contratagdo nao envolve a estimativa de quantidades ou a especificacdo prévia dos
produtos e servigos a serem prestados no decorrer da execugao contratual, tendo em vista que, de
acordo com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitagbes para
contratacao de servigos de publicidade deve observar as regras aplicaveis ao edital previstas na Lei
14.133/2021, nao sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas as suas partes,
desenhos, especificagdes e outros complementos, como ocorre em contratacbes de obras e



servigos de engenharia, Margal Justen Filho explica melhor esta auséncia de projeto basico:

“A auséncia da previsdo na Lei n° 12.232/2010 sobre a elaboragdo de projeto basico e de
orcamento detalhado ndo é casual. As peculiaridades do contrato de servicos de publicidade
impedem a predeterminacgéo precisa e exata das atividades e despesas a serem realizadas. Uma
parcela significativa das atividades e das despesas correspondentes ndo comporta
predeterminacdo em momento anterior a instauracdo da licitagdo. Somente por ocasido da
execucdo do contrato é que a campanha publicitaria sera concebida. Anote-se que as ofertas
apresentadas na licitagdo nao se referem a execugdo de um “projeto basico”, nem se referem a
custos previstos em um “orgamento detalhado” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 245)”.

1.6 Fundamento da Contratagdao/Requisitos da Contratagcao

1.6.1 Os requisitos necessarios para a contratagao das Agéncias de Propaganda deveréo estar de acordo
com a Lei Federal n° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente no que couber a Lei n° 4.680/1965
e Lei n® 14.133/2021, demais legisla¢des pertinentes.

1.6.1.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto 57.690/1966, o Decreto n° 4.563/2002, as
Normas Padrao da Atividade Publicitaria e as disposi¢coes constantes no Edital.

1.6.2 Para atendimento das necessidades de comunicagéo publicitaria desta SECOM, é necessaria a
contratacdo de empresas para execucgdo dos servicos de publicidade, que tem como objetivo
informar os cidadaos sobre as agdes e politicas publicas do Poder Executivo Municipal.

1.6.3 As especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na Minuta do Contrato, sdo suficientes
para apresentacdo da proposta e imprescindivel para que a execugcdo dos produtos e servigcos
possa ser executada por empresas que demonstre capacidade de executar e operacionalizar, sob
demanda, os produtos e servigos relacionados ao contrato, e que possuam também capacidade de
manter equipe de profissionais com comprovada capacidade técnica e experiéncia na execucéo dos
servigos publicitarios.

1.7 Do Regime de Execucéao

1.7.1 Os servigos objeto desta contratagdo deveréo ser realizados na forma de execugao indireta, sob o
regime de empreitada por prego unitario.

1.7.2 Isso, em raz&o da impossibilidade de se prever com exatiddo os aspectos quantitativos do objeto a
ser executado. Sendo assim, o valor do contrato estabelecido neste Termo de Referéncia é
meramente estimativo, devendo ser executado a medida da necessidade e conveniéncia da
Secretaria Municipal de Comunicagao, que podera readequa-los de forma diferente do previamente
estabelecido, desde que justificadamente e respeitado o valor contratual global fixado.

1.7.3 O valor de cada servigo/campanha publicitaria somente sera conhecido na realizagdo de cada
campanha e apo6s a contratada apresentar o seu planejamento com todos os custos envolvidos.

2. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

2.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissédo de Contratacdo acondicionada nos Involucros n°
1,n°2en®3.

Invélucro n® 1

2.1.1 No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao
Identificada.



2.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Comissdo de
Contratagao, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente
no seguinte endereco:

Secretaria Municipal de Administracao
Av. do Cerrado n° 999, Park Lozandes, BL-B Térreo,
CEP 74884-900, Goiania — Goias

2.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a
abertura do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagao da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da
licitante.

Invélucro n® 2

2.1.2 No Involucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via
Identificada.

2.1.2.1 O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® XX / 2025 SECOM-GO

2.1.2.2 O Invdlucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacbes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

2.1.3 No Invdlucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e
os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

2.1.3.1 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° XX /2025 SECOM-GO

2.1.3.2 O Invdlucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.



2.1.3.3 O Involucro n° 3 ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada,
que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

3. APRESENTAGAO DE PROPOSTA TECNICA

3.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

1. Plano de Comunicacao Publicitaria

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertdrio
4. Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao

3.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

3.1.2 A proposta técnica sera apresentada em trés vias impressas distintas, sendo duas delas
destinadas ao plano de comunicagéo, e outra para o conjunto de informacgdes referentes ao
licitante;

3.1.3 O Plano de Comunicagdo sera apresentado em duas vias impressas, uma sem identificagcao e
outra com a identificagdo de sua autoria, conforme a seguir:

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacao, a licitante
devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato, observado o disposto
na alinea ‘c2’ do subitem 3.2.2 do Termo de Referéncia;

d) espagcamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;
e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracéo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os
subitens 3.2.1, 3.2.2 e 3.2.3 deste Termo de Referéncia;

i) Sera permitido texto em negrito somente para destaque de frases ou titulos e subtitulos da
campanha;

j) numeracédo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos;



k) sem identificacao da licitante.

3.2.1 As especificagdes do subitem 3.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem
3.3.3 e a indicagao prevista no subitem 3.3.3.3.6 deste Termo de Referéncia;

3.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo Publicitaria poderao ter graficos,
quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os graficos, quadros, tabelas ou planilhas deverao ser editados na fonte Arial e poderao ter
tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
3.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientacao paisagem.

3.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

I. ser editados em cores;

II. ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
II. ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

IV. ser apresentados em papel A3 dobrado.

3.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser impressas na orientacdo paisagem.

3.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 3.2 deste Termo de Referéncia;

3.2.4.1 Esses exemplos deverado adequar-se as dimensodes do Invélucro n° 1;

3.2.5 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

3.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagéo prevista
na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 estéo limitados, no conjunto, a 08 (oito) paginas.

3.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de péaginas,
mas cabe as licitantes atentarem para que o envelope n° 1 ndo estar danificado ou deformado
pelas pecas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificacao da licitante.

3.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como nédo midia os meios publicitarios ( off-line) que
ndo implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagéo, para a transmissao de
mensagens a publicos determinados.



3.2.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas n&do serdao computadas no limite de pagina
previsto no subitem 3.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 3.2, no que couber.

3.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo ),
observadas as seguintes orientagdes:

3.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do seu papel no contexto no
qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) compreenséo do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

3.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da Estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagéo, com base

no Briefing, compreendendo:

a ) explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que fundamentam a proposta de
solugao publicitaria;

b ) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou
ferramentas de divulgagéo utilizar.

3.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacao da proposta de campanha publicitaria, contemplando
0s seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio
e alcangar os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada
uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga
mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha
publicitaria, observadas as condicbes estabelecidas no subitem 3.3.3.3 deste Termo de
Referéncia.

3.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 esta circunscrita a
especificagdo de cada pecga publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas
fungdes taticas na campanha proposta.

3.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecgas publicitarias superior
ao limite estabelecido no subitem 3.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente
como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 3.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro
para o restante.

3.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 3.3.3 estdo
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de

sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;



b) ‘monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;
c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

3.3.3.3.1 As pecas graficas poderao ser impressas em papel A3 ou A4 branco com
gramatura minima de 75 gr/m2 e maxima de 120gr/m2 em tamanho real
ou reduzido, desde que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitagao
de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no
subitem 3.2.4. Pecgas que nao se ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1
poderao ser dobradas.

3.3.3.3.2 Na elaboragao de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderao
ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora,
ruidos de ambientagéo, voz de personagens e locugéo.

3.3.3.3.3 Na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas
fotos e imagens estéticas, além de trilha sonora, voz de personagens e
locucdo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

3.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou leiaute eletrébnico e o storyboard animado ou animatic
deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em
sistema operacional Windows.

3.3.3.3.5 Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao
constar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante,
somente a marca do seu fabricante, 0s quais deverdo estar
acondicionados em envelope branco, sem marca ou identificacao,
colados em papel branco A-4.

3.3.3.3.6 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentacgao.

3.3.3.3.7 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissédo Técnica, com a
relacdo prevista na alinea ‘@’ do subitem 3.3.3 deste Termo de
Referéncia, cada exemplo devera trazer indicagcdo do tipo de peca
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

3.3.3.4 Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 10 (dez pecas), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugoes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
€) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e
jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,

envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01
(uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem unica;



d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02 (duas) pegas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados 02 (duas) pegas.

3.3.3.4.1 Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do
subitem 3.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

3.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentagédo e defesa das
solucbes de midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposigéo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagao
da CONTRATANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma
de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagédo e defesa
dos critérios técnicos considerados na selecao dos veiculos de divulgagédo e na definicdo dos
respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programacao das insergdes sugeridas, contendo
os valores por veiculos de divulgagao, formatos das pegas, periodos de veiculagao, quantidade
de insergdes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC efc.) e
demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagédo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os
meios em que seja possivel a mensuracao dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas,
gréficos ou planilhas.

3.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem
3.3.3, deveréo estar contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.

3.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

a) o periodo de veiculagao, exposigéo ou distribuicdo das pecgas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao /plataformas digitais
de comunicacgao;

c ) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios, utilizando, na apuragédo dos valores, 0s pregos
de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais
de comunicacgao, utilizando, na apuracédo dos valores, os precos de tabela cheia ou,
inexistindo essa, os pregos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execugao técnica de
cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao/plataformas digitais de

comunicagao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega ou material



publicitario de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria
de nao midia.

h ) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia.
3.3.4.3 Nessa simulacgao:

a) os pregos das insergbes em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagao do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo veiculos de divulgagéo
que nao atuem com tabela de pregos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

3.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘@’ do subitem 3.3.4.3
deveréo ser os vigentes na data de publicagédo do ultimo Aviso de Licitago.

3.4 O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da ldeia
Criativa, bem como, se houver, as planilhas e PI's da Estratégia de Midia e Ndo Midia com a
finalidade de proporcionar a correlagao segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

. ter a identificagao da licitante;
. ser datado;

I1l. estar assinado na Uultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.4.1. As licitantes deverao inserir no envelope n° 2, um pen drive com toda a sua proposta
técnica, inclusive as midias digitais e pe¢as graficas, no formato PDF, as quais terdo por
finalidade, apés o conhecimento de autoria, disponibilizar todo material no site para que
os interessados possam ter acesso as propostas de outros licitantes.

3.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o
quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas
e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

3.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 3.5 n&o podera apresentar informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria —
Via Nao ldentificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.



3.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b ) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdo da execugao
do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacgao;

c ) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo da CONTRATANTE para a
execugao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato;

e) relacédo das informacgdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE,
sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

3.7 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagbes e as pegas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagéo retrato, com ou sem uso de cores, em formato
A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.7.1 Os documentos, as informacgdes e as pe¢as mencionadas no subitem precedente nao poderao ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste,
antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.8 O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas
pela licitante.

3.8.1 A licitante devera apresentar 06 (seis) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicao ou distribuicao.

3.8.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de
01/01/2020.

3.8.1.2 As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem
3.7 ou ser apresentadas soltas.

3.8.1.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.7 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura
das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

3.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

3.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producao, periodo de veiculagio, exposi¢ado ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de
pelo menos um veiculo que divulgou a peca.



3.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela
CONTRATANTE, no dmbito de seus contratos com agéncia de propaganda.

3.9 Quesito 4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera apresentar os
documentos, as informacgdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagéo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.9.1 Os documentos, as informacgdes e as pegas mencionadas no subitem precedente nao poderao ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste,
antes da abertura do Invélucro n° 2

3.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, cada um
com o maximo de 02(duas) paginas, em que serdo descritas solugbes publicitarias propostas pela
licitante e implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicagédo. Cada Relato:

I. devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il. devera contemplar nome, cargo ou fungéo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboragao;

IIl. ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela CONTRATANTE, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV. devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

3.10.1 A validacao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo
do nimero de pagina de que trata o subitem 3.10. No documento de validagao constara, além
do ateste dos relatos, o nimero do contrato, nome ou titulo da campanha, o nome
empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fungao e sua assinatura.

3.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 3.10 devem ter sido implementados a partir de 01/01/2020.

3.10.3 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes
regras:

I. as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.9 ou ser
apresentadas soltas;

Il. as pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.9, em papel A4
ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formato, dobradas ou n&o. Em todos os
casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecgas e indicadas suas dimensbes
originais;

lll. para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao

sucinta do problema que se propds a resolver.

3.10.3.1 A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no
subitem 3.10.3 ndo sera computada no limite de paginas estabelecido no subitem 3.10
para descri¢do do Relato.



4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1 A Subcomisséo Técnica, prevista no item 11, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

4.2 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito, atribuindo-lhe pontuacao individualizada

para cada item do subquesito:

4.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria

4.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a )a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da
CONTRATANTE e do contexto de sua atuagao (03 pontos);

b )a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas (03 pontos);

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser superado pela
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no

Briefing (04 pontos).

4.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a )a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da
CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao (05 pontos);

b) a consisténcia da argumentagédo em defesa do partido tematico e do conceito (04 pontos);

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria
da CONTRATANTE com seus publicos (04 pontos);

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
proposta (04 pontos);

e ) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o
desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (05 pontos);

f )a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba
referencial para investimento (03 pontos).

4.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria (05 pontos);

b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o desafio e
com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (05 pontos);

c) a adequagdo das pegcas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo (03 pontos);

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagéo a que se
destinam (03 pontos);



e) a originalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta (03 pontos);

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem com os publicos-alvo
(03 pontos);

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento (03 pontos).

4.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a)a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing (03 pontos);

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢cao e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia (02 pontos);

c )a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria (02 pontos);

d )a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da
CONTRATANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia (02 pontos);

e )o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia (01
ponto).

4.2.1.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a)o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um (03 pontos);

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagao das
quantificacbes e qualificacbes desses profissionais as necessidades de comunicagéo
publicitaria da CONTRATANTE (04 pontos);

c )a adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que estardo a disposicdo da
CONTRATANTE na execugao do contrato (01 ponto);

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a CONTRATANTE e a licitante (01
ponto);

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de

audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da CONTRATANTE (01 ponto).

4.2.2 Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacéo a natureza do cliente, ao publico-alvo
e ao desafio de comunicagao (04 pontos);

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgao da linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo (04 pontos);

¢) a qualidade da producéo, da execugéo e do acabamento das pecas (02 pontos).



4.2.3 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgéo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢cao da solugao
publicitaria (02 pontos);

b) a demonstracao de que a solugao publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacgao do cliente (04 pontos);

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos
resultados obtidos (03 pontos);

d) o encadeamento l6gico da exposi¢éo do Relato pela licitante (01 ponto).

4.3 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a
sequir.

4.3.1 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica
realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradagao das
pontuagdes atribuidas refletira o0 maior ou menor grau de adequagéao de cada proposta, aos critérios
de julgamento técnico estabelecidos no item 4 deste Termo de Referéncia.

4.3.2 Aos quesitos ou subquesitos seréo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacgéo Publicitaria Y0 pontos

. Raciocinio Basico 10 pontos
SUBQUESITOS l. Estr.atégi'a fde Comunicacgao Publicitaria P5 pontos

. Ideia Criativa P5 pontos

V. Estratégia de Midia e N&o Midia 10 pontos
P. Capacidade de Atendimento 10 pontos
3. Repertério 10 pontos
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao 10 pontos
PONTUAGAO TOTAL 100 pontos

4.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 3.8.1 e 3.10 para
apresentagdo do Repertorio e dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo,
sua pontuacdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela
apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés
simples, em relagdo as respectivas pontuagcbes maximas previstas no subitem 4.3.2 deste
Termo de Referéncia.

4.3.3 A pontuagdo de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomisséo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

4.3.4 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacgao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagéo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

4.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apdés a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagbes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razées que os levaram a manter a pontuagéo
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros



da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

4.3.5 A pontuagao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04
(quatro) quesitos: Plano de Comunicagéo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo.

4.4 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes
que obtiverem maiores pontuagdes, observado o disposto no subitem 4.5 deste Termo de Referéncia.

4.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da
abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuacao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

4.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia.

4.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuacbes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

4.7Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessao ou em ato publico
marcado pela Comissdo de Contratagao, cuja data sera divulgada na forma do edital e para o qual serao
convidadas todas as licitantes.
5. ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGCOS
Involucro n® 4
5.1 No Invdlucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.
5.1.1 O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n° 4

Proposta de Precgos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® XX / ano — anunciante

5.1.2 O Involucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

6. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

6.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos
que constitui o Anexo Il e apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada
nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,



devidamente identificado.

6.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos,
cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 nao
serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 10% (dez por cento) e superior a 50% (cinquenta por cento) a ser
concedido a Secretaria de Comunicagdo, sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias.

b) percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 10% (dez por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execugao técnica de pega e ou material cuja
distribuigcdo proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do
artigo 11 da Lei Federal n° 4.680/1965;

c) percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 10% (dez por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a execucado técnica de pega e ou material cuja
distribuicdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965.

d) percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 10% (dez por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisao da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geragéo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato.

Il1. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

Ill. a reimpressao de pecas publicitarias.

e) percentual de honorarios inferior a 10% (dez por cento) e superior a 20% (vinte por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

6.3 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de
sua apresentacao.

6.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 6.3 ou, ainda, esteja com o
prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com as
Propostas de Precgos, a Comissédo de Contratagdo realizard com ela diligéncia nos termos do §2° do
art. 59 da Lei n° 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

6.3.1.1 A licitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos involucros
com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

7.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo



analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

7.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

7.3 Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a maior soma no resultado final, apos apuragéo
conforme tabela abaixo:

Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos P1=0,1x Desconto
5ervicos previstos na alinea ‘a’ do subitem 6.2
Percentual de honorarios incidente sobre os P2 =2,0x (10,0 - Honorarios)
brecos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do
subitem 6.2

Percentual de honorarios incidente sobre os P3=2,0x (10,0 - Honorarios)
bregos dos servigos previstos na alinea ‘c’ do
subitem 6.2

Percentual de honorérios incidente sobre os P4 =2,0x (10,0 — Honorarios)
brecos dos servigos previstos na alinea ‘d’ do
subitem 6.2

Percentual de honorarios sobre os custos dos P5 = 2,0 x (20,0 — Honorarios)
servigos previstos na alinea ‘e’ do subitem 6.2
Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos descontos e honorarios serao
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo “%”

7.4 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 7.3, como segue: P = P1+P2+P3+P4+P5.

7.5 A proposta de pregos que obtiver a maior nota sera considerada a de menor preco.

7.5.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b' do subitem 6.2
b) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d' do subitem 6.2
c) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c' do subitem 6.2
d) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘e' do subitem 6.2
€) o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a' do subitem 6.2
7.6 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € o expresso por extenso, a Comissao
de Contratacéo considerara o prego por extenso.
8. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

8.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n°
14.133/2021, para o tipo Técnica e Preco.

8.2 O caélculo da "Nota Final" (NF) dos proponentes far-se-a de acordo com a média ponderada das



valorizagOes das Propostas Técnicas e de Pregos, apuradas pela utilizagdo da seguinte formula:
NF = (0,7 x NT) + (0,3 x NP) Onde:
NF é a Nota Final da licitante;
0,7 é a ponderagao da Nota Técnica;
NT é a Nota Técnica da licitante;
0,3 é a ponderacao da Nota Prego;
NP é a Nota Preco da licitante.

8.3 A Nota Final tera apenas 02 (duas) casas decimais obtidas da aplicagao da operagao aritmética acima, nao
se admitindo arredondamento.

8.4 A classificacao dos proponentes far-se-a em ordem decrescente dos valores das Notas Finais, sendo
declaradas vencedoras as 04 (quatro) licitantes que atingirem a maior Nota Final e que restarem
habilitadas.

8.5 Ocorrendo empate na Nota Final (média ponderada entre Proposta Técnica e Proposta de Preco), aplicar-
se-a0, sucessivamente, os critérios de desempate previstos no art. 60 da Lei Federal n° 14.133/2021 e no

Decreto Municipal n°® 2.469/2024, nesta ordem:

| — Disputa final, hipoétese em que as licitantes empatadas poderao apresentar nova proposta de pregos em
ato continuo a classificagao;

Il — Avaliagdo do desempenho contratual prévio das licitantes, mediante registros cadastrais ou informagées
oficiais disponiveis;

lIl — Desenvolvimento de acbes de equidade entre homens e mulheres no ambiente de trabalho;

IV — Existéncia de programa de integridade implementado pela licitante;

V — Preferéncias legais e regulamentares, observada a seguinte ordem:

a) empresas localizadas no Municipio de Goiania;

b) empresas brasileiras;

c) empresas que invistam em pesquisa e desenvolvimento de tecnologia no Pais;

d) empresas que comprovem agdes de mitigagdo ambiental, nos termos da Lei Federal n°® 12.187/2009;

VI - sorteio eletronico, realizado em plataforma de webconferéncia e/ou de forma presencial, em ato
publico, com registro em ata e possibilidade de acompanhamento pelas licitantes.

9. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

9.1 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comissdo de Contratagdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na
convocagao da sesséao a ser realizada para esse fim.



9.1.1 Os Documentos de Habilitagdo poderao ser apresentados:
| — em via original;

Il — em copia simples, desde que acompanhada do respectivo original para conferéncia pela Comissao de
Contratagao, quando necessario, ou cuja autenticidade possa ser verificada por meio eletrénico;

[l — por meio de comprovacéo realizada no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF,
observado o disposto nos arts. 62 e 63 da Lei n°® 14.133/2021.

9.1.2 Os Documentos deverao ser acondicionados em invélucro fechado, rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

Invélucron®5
Documentos de Habilitacido

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° XX/ano — anunciante

10. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

10.1 Habilitagdo Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social contendo todas as alteragbes realizadas ou o ultimo
devidamente consolidado e registrados no 6rgado competente, para as sociedades empresariais, e, no
caso de sociedades por agdes, acompanhado dos documentos comprobatérios de eleicdo de seus
administradores ou a publicagéo no Diario Oficial dos referidos documentos;

b ) Decreto de autorizacdo, devidamente publicado, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido
pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir.

c) Registro Comercial, em caso de empresa individual.

10.2 Regularidade Fiscal, Social e Trabalhista
a) Prova de inscrigdao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, inclusive INSS.

c) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), mediante a
apresentacao do Certificado de Regularidade do FGTS — CRF.

d) Prova de inscricao no Cadastro de Contribuinte Municipal, relativo ao domicilio ou sede da
licitante.

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede da licitante

f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

g) Prova de regularidade fiscal perante o Municipio de Goiania, por meio da apresentacéo de
Certiddo Negativa de Débitos (CND) ou Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa, expedida pela

Secretaria Municipal de Financgas, nos termos do art. 108 do Cédigo Tributario Municipal.

h) Declaragao de cumprimento do disposto no art. 7°, XXXIll, da Constituigdo Federal (ndo empregar



menor em condigdes proibidas), conforme modelo constante do Anexo V.

10.2.1 As certiddes probatdrias de regularidade e inexisténcia de débitos apresentadas deveréo ser
de cunho negativo ou positivo com efeito de negativo, e dentro do prazo de validade
expresso na propria certidao.

10.2.2 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar expressamente prazo de validade,

exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

10.3 Relativo a Qualificacdo Econémico-Financeira

10.3.1 Certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante;

10.3.2 Balango Patrimonial, demonstragdes de resultado de exercicio e demais demonstracoes
contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, de acordo com oinciso | do art. 69 da Lei
14.133/21.

10.3.2.1 O referido balangco quando escriturado em forma n&o digital devera ser devidamente
certificado por profissional registrado no Conselho de Contabilidade, mencionando
obrigatoriamente, o numero do livro diario e folha em que o0 mesmo se acha transcrito.
Apresentar também termos de abertura e de encerramento dos livros contabeis;

10.3.2.2 O referido balango quando escriturado em livro digital devera vir acompanhado de
“‘Recibo de entrega de livro digital”. Apresentar, também, termos de abertura e de
encerramento dos livros contabeis;

10.3.2.3 Quando S/A, o balango patrimonial devera estar devidamente registrado na Junta
Comercial ou vir acompanhado de Certiddo da Junta Comercial que ateste o
arquivamento da ata da Assembleia Geral Ordinaria de aprovagdo do Balango
Patrimonial, conforme prevé o §5° do artigo 134, da Lei n° 6.404/76, ou ainda, a
publicagdo do mesmo em jornal de grande circulagao;

10.3.2.4 A comprovacao da boa situagao financeira da empresa proponente sera efetuada com
base no balango apresentado, o qual devera apresentar resultado igual ou superior
a 1, aferida mediante indices e formulas abaixo especificadas:

«ILG = (AC+RLP) / (PC+ELP) 2 1
«ILC = (AC)/ (PC) 2 1
«ISG = AT/ (PC+ELP) 2 1

Onde:

ILG = indice de liquidez geral
ILC = indice de liquidez corrente
ISG = indice de solvéncia geral
AT = ativo total

AC = ativo circulante

RLP = realizavel em longo prazo
PC = passivo circulante

ELP = exigivel em longo prazo
PL = patriménio liquido
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10.3.2.4.1 O atendimento dos indices econdmicos previsto no item 10.3.2.4 devera
ser atestado mediante declaracdo assinada por profissional habilitado
da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

10.3.2.4.2 Das empresas constituidas no ano em exercicio independente de sua
forma societaria e regime fiscal, sera exigida apenas a apresentacao do
Balango de Abertura, dispensando-se o disposto no item 10.3.2.

10.3.2.5 Comprovacgao de capital social ou patriménio liquido, minimo, igual ou superior a
10% (dez por cento) do valor total estimado para a contratagdo, conforme previsto no
§2° do art. 69 da Lei n°® 14.133/21.

10.3.2.5.1 A comprovagao do capital social sera feita através do Contrato Social,
ou Certidao da Junta Comercial ou Publicagdo Oficial, ou ainda em
Cartério de Registro de Titulos, conforme o caso. Sera admitida
atualizagao deste capital social com aplicagédo de indices oficiais;

10.3.2.5.2 A comprovagao do patriménio liquido sera aferida por meio do Balango
Patrimonial do ultimo exercicio social.

10.4 Relativo a Qualificagdo Técnica

10.4.1 Apresentar atestado(s) de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de Direito Publico ou
de Direito Privado, a fim de comprovar capacidade técnica da licitante para desempenho de
atividade pertinente e compativel com o objeto da presente licitacdo;

10.4.1.1 O atestado a que se refere o item acima devera ser apresentado em papel timbrado ou
com carimbo CNPJ, devidamente assinado pelo atestador.

10.4.1.2 Nao sera aceita comprovacgao de aptiddo de que trata estes itens através de documento
emitido pela prépria licitante ou por empresa do mesmo grupo.

10.4.1.3 Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-
Padrao(CENP).

10.4.1.4 O certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para a filial

10.4.2 Quando da apresentagdo da documentagdo se a licitante for matriz, todos os documentos
deverao ser apresentados em nome e com CNPJ da matriz;

10.4.3 Se a licitante for a filial, todos os documentos deverao ser apresentados em nome da filial, exceto
aqueles que pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da

matriz.

10.4.4 Quanto aos atestados de capacidade técnica, estes poderdo ser apresentados em nome da
matriz ou da filial.

10.4.5 N&o serdo aceitos pela comissdo “protocolos de entrega” ou “solicitacdo de documento” em
substituicdo aos documentos requeridos no presente Edital e seus Anexos;

11.DA COMISSAO DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA



11.1 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissao de Contratacdo, com excec¢édo da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

11.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés)
membros que sejam formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, conforme estabelece o art. 10 da Lei n°® 12.232/2010.

11.3 Na composi¢cdo da Subcomisséo Técnica pelos menos um (01) dos integrantes nao tera vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com a CONTRATANTE.

11.4 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os
nomes de uma relagdo, que tera no minimo 09 (nove) nomes, sendo 06 (seis) nomes de servidores que
compde os quadros da Secretaria Municipal de Comunicagdo e/ou da Administragdo Publica Municipal, e
03 ( trés) nomes do mercado, dos quais serdo sorteados 02 (dois) integrantes com vinculo com o
CONTRATANTE e 01 (um) sem vinculo com o CONTRATANTE.

11.4.1 Os nomes remanescentes da relagdo apods sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomisséo Técnica
serao todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos
de impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

11.4.2 Para composicao da relagao prevista no item 11.3, a Comissdo de Contratagdo devera solicitar a
comprovacao dos requisitos de qualificacao, dispostos no subitem 11.2, dos possiveis membros da
Subcomissao Técnica.

11.4.3 A relagdo dos nomes referidos no 11.3 sera publicada pela Comissdo de Contratagdo no Diario
Oficial do Municipio, juntamente com a data em que sera realizada a sessao publica marcada para
0 sorteio, a sessao devera ocorrer em prazo nao inferior a 10(dez) dias apos a publicagao.

11.4.4 O sorteio sera processado pela Comissédo de Contratagdo de modo a garantir o preenchimento das
vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com CONTRATANTE, nos termos dos itens 11.2 e 11.3.

11.4.5 A relagdo prevista item 11.3 deste Termo de Referéncia contera, separadamente, os nomes dos
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o CONTRATANTE.

11.4.6 Até 48(quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o item11.3, mediante a
apresentacao a Comissao de Contratagéo de justificativa para a excluséo.

11.4.7 Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomisséo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

11.4.8 A abstencgao do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragéo e a publicagdo de nova lista, sem o
nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

11.4.9 Sera necessério publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos depois da impugnacao
for inferior ao minimo exigido no item 11.3.

11.4.9.1 S6 sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

11.4.10 A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a decisao motivada da impugnacao, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no item11.3.3 e a



possibilidade de fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.
12. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1 Serao realizadas 04 (quatro) sessoes publicas, para recebimento e abertura dos invélucros de propostas
e documentacdo, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo
lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comisséao de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

12.2 A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no Edital.

12.3 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagcdo nas
sessodes publicas.

12.4 A Comissado de Contratagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo no interesse do
ANUNCIANTE, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo
apresentados pelas licitantes, desde que n&o comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia.

12.5 Os integrantes da Subcomiss&o Técnica nao poderao participar das sessdes de recebimento e abertura
dos invoélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

12.6 Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo as
vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sesséo publica, nem sua
reproducao direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

12.7 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precgos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

12.8 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacgdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagao

entre as Propostas.

12.9 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratagdo ou a Subcomissdao Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

12.10 A Comissao de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-
las, em fungao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.10.1 A juizo da Comissao de Contratagéo, todas as decisbes referentes a esta concorréncia poderao
ser divulgadas conforme a seguir:

a) nas sessdes de recebimento e abertura dos involucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da
comunicacgao pelas licitantes.

12.11 Todas as sessOes serdo gravadas em audio e video, cujo material fard parte do presente processo
licitatorio, devendo a Comissdo de Contratacdo tomar o cuidado necessario para manter o sigilo de
autoria da proposta técnica - via nao identificada - até a abertura do invélucro n°® 02.

PRIMEIRA SESSAO:



12.12 A primeira sessé&o publica sera realizada no dia, hora e local previstos no edital e tera a seguinte pauta
inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 1.2 do edital

b) verificar o cumprimento das condi¢gbes de participagdo, nos termos do Capitulo Ill do Edital e
registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c¢) receber os Invélucros n° 1, n°® 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condigbes de participagao;
d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

12.12.1 O Invodlucro n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, s6 sera
recebido pela Comissao de Contratagéo se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informagado, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) néo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do Involucro n°
2.

12.12.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b' e ‘c' do
subitem 12.12.1, a Comissédo de Contratagao nao recebera o Involucro n° 1, o que
também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

12.12.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n® 4, que permanecerado fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comisséo de Contratagao, e separa-los dos Invélucros n°® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o conteudo do Invélucro n° 1;
c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposi¢cao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos
constantes dos Involucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do Edital.

12.12.2.1 A Comissédo de Contratagdo antes do procedimento previsto na alinea ‘b' do subitem
12.12.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada.

12.12.2.2 Antes de serem abertos para rubrica dos contelidos pelos presentes na primeira sesséo,
os involucros n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada,
devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao de Contratacéo.

12.12.2.3 Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Invélucros n° 1 e n°® 3, a Comissao de
Contratacdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia (s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao



Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissdo de Contratagdo desclassificara a licitante
e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

12.12.3 A Comissao de Contratagdo nao langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Involucros n® 1, nem
nos respectivos conteudos que compdéem o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada das licitantes, a excecao das rubricas mencionadas na alinea ‘b' do subitem 12.12.2.

12.12.4 Abertos os Invélucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a néo ser
por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao de Contratagao.

12.12.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissao de
Contratagcdao na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto neste termo de referencia.

12.12.5.1 Se houver manifestagcdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo de Contratacao pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado na
forma do edital, abrindo-se o prazo para a interposi¢cao de recursos.

12.12.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados o0s recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, o0s seguintes
procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao de Contratacdo a Subcomissédo Técnica, dos Involucros n° 1
(Plano de Comunicacgéao Publicitaria - Via Nao ldentificada);

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos conteudos dos Invélucros
n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com
os critérios especificados neste Edital;

c) Elaboragédo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comisséo de Contratagdo, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) Somente apds o recebimento dos documentos e dos Involucros n° 1, mencionados na alinea
anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comissado de Contratagcdo a Subcomisséo Técnica,
dos Involucros n°3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagéo;

e) Analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) Elaboragédo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo de Contratagao, da ata
de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos
Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagdo, de planilha com as pontuacbes e de
justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.

12.12.7 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 4.5 deste
Termo de Referéncia, a Subcomisséo Técnica atribuira pontuagao a cada quesito ou subquesito
da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.12.8 O disposto no subitem precedente nao se aplica aos casos em que o descumprimento de regras



previstas neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes da aberturados Invélucros n° 2.

12.12.9 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 12.12.6 conterdo, respectivamente, as
pontuacbes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacido Publicitaria de
cada licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugcbdes de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO:

12.13 Apods receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°® 1 e n® 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissédo Técnica, a Comissao de
Contratagao convocara as licitantes na forma do Edital, para participar da segunda sesséo publica,
com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) Abrir os Involucros n° 2;

c) Cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n® 1) com as vias identificadas (Invdlucro n° 2) do Plano
de Comunicacédo Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

€) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) Executar o sorteio previsto no caso de empate da proposta técnica, quando for ocaso;

g) Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma
estabelecida no edital, com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo para interposicao de recurso.

12.14 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir da
solicitagao da Comissao de Contratagao.

TERCEIRA SESSAO:

12.15 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os

recursos interpostos, a Comissao de Contratagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento

técnico, na forma do Edital, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a ) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenga;

b) Abrir os Invélucros n® 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdao de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por

comissao por eles indicada;

c) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Invélucros n%4;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias no Edital para a elaboragédo das Propostas
de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) Identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes das



licitantes presentes;

f) Apurar a nota final das licitantes utilizando a féormula prevista no edital para céalculo das vencedoras
do certame;

f.1) verificar se as 04 (quatro) Agéncias mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica e de Precos possuem o mesmo prego e, caso alguma destas ndo tenham
apresentado a proposta de menor preco dentre as 04 (quatro) licitantes vencedoras,
efetuar com estas a negociacao prevista no Art. 61, §1° da Lei n° 14.133/2021 nos termos
da Proposta de menor pregco apresentando por uma das vencedoras, com vistas a
uniformizacao do preco;

f.2) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagao
das Propostas Técnicas e de Pregos, até a consecug¢do de acordo para a contratagdo
prevista no presente certame;

f.3) a auséncia do licitante na terceira sessdao implica na sua renuncia ao eventual
direito de negociar sua proposta de pregos, caso seja convocado para tal.

g) Declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos as 04 (quatro)
licitantes que tenham obtido a maior NOTA FINAL na apuragdo da média ponderada entre a
Técnica e o Prego e que tenham negociado o prego nos termos da alinea “f.1”;

h) Informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das Propostas
sera publicado na forma do edital, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo
para interposig¢édo de recurso, conforme disposto no prazo legal.

QUARTA SESSAO:

12.16 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo de Contratagdo convocara as licitantes, na forma do Edital, para
participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) Receber e abrir os Invélucros n® 5 das licitantes em condigdes de participagdo, cujos documentos
serao rubricados pelos membros da Comissado de Contratacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

¢) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigbes estabelecidas no Edital e
na legislagao em vigor;

d) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n°5;

e) dar conhecimento do resultado da habilitagéo e informar que sera publicado na forma do Edital, com
a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para
interposigao de recurso, conforme disposto no artigo 165, da Lei 14.133/2021;

f) informar que sera publicado, na forma do Edital, o nome das licitantes vencedoras desta
concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.



13. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no prazo maximo de 03
(trés) dias uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a
autoridade competente do CONTRATANTE, por intermédio da Comissdo de Contratagdo, podendo ser
protocolizados de segunda-feira a sexta-feira no horario das 8h as 18h, no enderego abaixo, ou
encaminhados por meio eletrdnico ao e-mail institucional: comissaosemad@gmail.com

13.1.1 A licitante devera manifestar sua intengdo de interpor recurso imediatamente apds a divulgagéo
da decisao, sob pena de preclusdo.

13.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo
maximo de 03 (trés) dias uteis.

13.3 Recebida(s) a(s) impugnagao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de Contratacdo podera
reconsiderar a sua decisédo, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des) a autoridade competente da CONTRATANTE,
que decidira em 10 (dez) dias uUteis contados de seu recebimento;

13.3.1 Caso o recurso seja interposto em face do julgamento das propostas técnicas, a Comissao de
Contratagao, apds o recebimento das impugnagdes, encaminhara o recurso a Subcomissao
Técnica para analise e manifestagdo quanto ao recurso.

13.3.1.1 Concluida a analise e manifestacdo quanto ao previsto no item 13.3.1 a Subcomissao
Técnica devolvera o recurso com sua manifestagcdo a Comissao de Contratacdo que
procedera conforme item 13.3.

13.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao
habilitado legalmente ou nao identificado no processo como representante da licitante.

13.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢ao de recursos até o
seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicado pela Comissao de
Contratagao.

13.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e ao julgamento das
Propostas Técnica e de Pregos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo de Contratagéo,
motivadamente e se houver interesse para a CONTRATANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisdes.

14.DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

14.1 Valor global da contratacédo decorrente deste Termo de Referéncia esta estimado em R$ 80.000.000,00
(oitenta milhées de reais), pelo periodo de 12 (doze) meses.

14.2 A previsdo de recursos orgamentarios para a execuc¢ao dos servigos consta da Lei Orgamentaria Anual
2026 - LOA, nas seguintes funcionais programaticas:


mailto:semad@gmail.com

PREVISAO ORCAMENTARIA - LICITACAO DE PUBLICIDADE

oo I sk souncto] e
GOHANIATUR Apbncia Municipal de Turismo e Eventos 2026.6601.04.131.0064. 700733903900, 100.501.1500.0000 | 165282/2025 1.000.000,00
SEFAZ Secretaria Municipal da Farenda 20261601 .04.131 0064 3007, 33003300, 100.501.1500.0000 | 165273,202%5 3.500.000, 50
SECOM Secretaria Municipal de Comunicagio 2026.1401.0:4.131.0064. 27007, 33903900, 100.501.1500.0000 | 1653232025 38.600.000,00
SME Secretaria Municipal de Educagio 2026.1750.12.131.0064. 2007.33903900.101.526.1500.1001 | 1652922025 8.000.000,00
SEINFRA Secretaria Municipal de Infraestrutura Urbana 2026.5701.04.131.0064. 2007, 33903900, 100.501.1500.0000 | 165289/2025 15.000.000,00
=T Secretaria Municipal de Inovacho ¢ Transformagio Dagital 2026, 7101.04.131 0064 3007, 33903500, 100 5011500, 0000 1652752025 CO0.000, 00
SEPLAN Secretaria Municipal de Planejamento @ Urbansmo Estratégico 2076.3101.04.131.0064. 2007, 33903900, 100.501.1500.0000 | 165280/2025 F00.000,00
ShiS Secretaria Municipal de Sadde 2026.2150.10.131.0064. 200733903900, 102 52 7.1500.1002 | 1652942025 12.000.000,00
SEMASDH Secretaria Munatipal Politicas Mulhenes, Ass Social e DH 2026.3601.04.131.0064 3007, 33903900.100.501.1500.0000 | 165184/2025 500000, 00
B0.000.000,00

14.3 As dotagbes orgamentarias consignadas para a execugao do contrato, poderdo ser alteradas, excluidas
ou complementadas a qualquer tempo, para fins de compatibilizagdao com a programacgao financeira e
orcamentaria do érgéo contratante, sem que isso implique em alteragdo do objeto contratual.

14.4 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogacdao dos contratos que vierem a ser assinados, serao
consignados no Orgamento do Municipio de Goiania dos proximos exercicios, as dotagdes necessarias
ao atendimento dos pagamentos previstos.

14.5 A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar
ou nédo a totalidade dos recursos previstos.

14.6 Havendo prorrogacédo dos contratos, o valor estimado podera ser reajustado anualmente, tendo com
referéncia o IPCA (indice de Pregos ao Consumidor Amplo) divulgado pelo IBGE.

14.7 No interesse da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM, a contratada ficara obrigada
a aceitar os acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigcos, nas mesmas condicdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme
disposto no art. 125 da Lei n°® 14.133/2021.

14.7.1 Na prorrogagédo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneragéo praticados
com as contratadas, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade
para a Administrac&o, no decorrer da execugéo do contrato.

14.7.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneracao
praticados com as contratadas, em decorréncia de eventual redugao identificada nas referéncias
de mercado, por meio de termo aditivo.

15. DA HOMOLOGAGAO/ADJUDICAGAO

15.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta concorréncia e, assim,



aprovada a adjudicacdo do seu objeto as 04(quatro) licitantes vencedoras.
15.2 Serao vencedoras desta concorréncia as 04 (quatro) licitantes que:

a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos conforme
item 8;

b) individualmente, dentre as 04 (quatro) classificadas conforme item 8, tenha apresentado a Proposta
de menor prego, ou concordado em pratica-lo a partir da negociagéo prevista no Art.61, §1° da Lei n°
14.133/2021 e;

c) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des do Edital.
16. CONDIGCOES PRE-CONTRATUAIS E GARANTIA

16.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocagdo, para
assinarem os respectivos instrumentos de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV, e
para apresentar a garantia prevista no Edital e Anexos.

16.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo da SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM, consideradas as justificativas que lhe forem
apresentadas pelas licitantes vencedoras.

16.1.1.1 Se quaisquer umas das licitantes vencedoras nao comparecerem noS prazos
estipulados para assinar o contrato, a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO
- SECOM podera convocar as licitantes remanescentes obedecidas a ordem de
classificagdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condicoes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou
revogar esta concorréncia, independentemente de cominagdes prevista no§ 5°, Art. 90,
da Lei 14.133/2021.

16.2 Os contratos para a execucgdo dos servigos objeto deste Termo de Referéncia terdo duragdo de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da
Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

16.3 A CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser assinados,
independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula Décima
Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V).

16.4 A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pegas e o0s materiais
produzidos, acompanhados das respectivas informacdes relativas aos prazos de cessao dos direitos
autorais vinculados, se for o caso.

16.5 As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugédo dos contratos, as condigbes de
qualificagédo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

16.6 As contratadas centralizardo o comando da publicidade da CONTRATANTE em Goiania-GO, ou na
Regido Metropolitana de Goiania, onde, para esse fim, manterdo sede, filial, sucursal ou escritério,
observado o disposto nos subitens 5.1.2 € 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de Contrato (Anexo V).

16.7 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigdo, as condigbes
estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham servido
de base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor prego.



16.8 A modelo de execugao do contrato encontra-se descrito na Minuta do Contrato (Anexo 1V).

16.9 As disposicoes pertinentes a garantia de execugao estao estabelecidas na Clausula Décima Segunda
da Minuta de Contrato (Anexo 1V).

17.DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

17.1 As obrigagdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugéo do contrato a ser firmado em
decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de
Contrato (Anexo V) deste Termo de Referéncia.

17.2 Fica obrigada a contratada conhecer as normas de prevengédo a corrupgao previstas na legislagéao
brasileira, dentre elas o Codigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n°
8.429/1992), a Lei n° 12.846/2013 (em conjunto, "Leis Anticorrupgdo"), assim como cumprir fielmente,
por si e por seus socios, administradores e colaboradores, exigindo o seu cumprimento pelos terceiros
por ela contratados.

18. DA GESTAO E FISCALIZAGAO

18.1 A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM nomeara gestor e fiscal, titular e substituto,
para acompanhar e fiscalizar a execu¢do dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em
relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execugao dos servigcos e terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua
imediata corregao, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo V).

19. DA REMUNERAGAO e FORMA DE PAGAMENTO

19.1 A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e
Nona da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os pregos estabelecidos em suas Propostas de
Pregos ou, quando for o caso, de acordo com os precos negociados na forma prevista no art. 61, da Lei
n° 14.133/2021.

19.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento sao as constantes da Clausula Décima Primeira da Minuta de
Contrato (Anexo V).

20.DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS
20.1 As sangdes dispostas no Edital poderao ser aplicadas as empresas licitantes e a Contratada, conforme o

caso, sem prejuizo da reparagdo dos danos causados a Administragao Publica e das sangdes previstas
no Decreto Municipal n° 966/2022 e nos artigos 155 e 156 da Lei Federal n° 14.133/2021.

20.2 Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

20.2.1 deixar de entregar a documentagao exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento
que tenha sido solicitado pela Comissédo de Contratagdo durante o certame;

20.2.2 ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, em
especial quando:

20.2.2.1. ndo apresentar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagéo;

20.2.2.2. recusar-se a apresentar o detalhamento da proposta quando exigivel;



20.2.2.3. pedir para ser desclassificado apos apresentar a proposta;
20.2.2.4. deixar de apresentar amostra; ou
20.2.2.5. apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagbes do Edital;

20.2.3 nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

20.2.3.1 recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou a
aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragao;

20.2.4 apresentar declaragao ou documentacgao falsa exigida para o certame ou prestar declaragéo falsa
durante a licitacao;

20.2.5 fraudar a licitagao;
20.2.6 comportar-se de modo iniddéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
20.2.6.1. agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
20.2.6.2. induzir deliberadamente a erro no julgamento;
20.2.6.3. apresentar amostra falsificada ou deteriorada;
20.2.6.4. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagéo; ou
20.2.6.5. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n.° 12.846/2013.

20.3 Com fulcro na Lei Federal n® 14.133/2021, a Administracdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos
licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sangbes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

20.3.1. adverténcia;

20.3.2. multa;

20.3.3. impedimento de licitar e contratar; e

20.3.4. declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade.

20.4 Na aplicagao das sangdes serao considerados:

20.4.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

20.4.2. as peculiaridades do caso concreto;

20.4.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes;

20.4.4. os danos que dela provierem para a Administragao Publica;

20.4.5. a implantacao ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacbes
dos 6rgaos de controle; e



20.4.6. a situagao econdmico-financeira do acusado, em especial sua capacidade de geragdo de
receitas e seu patriménio, no caso de aplicagcdo de multa.

20.5 A multa sera recolhida em percentual de 0,5% (cinco décimos por cento) a 30% (trinta por cento) incidente
sobre o valor do contrato, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, a contar da comunicagéao oficial.

20.5.1 Para as infragdes previstas nos itens 20.2.1, 20.2.2 e 20.2.3, a multa sera de 0,5% (cinco
décimos por cento) a 15% (quinze por cento) do valor do contrato.

20.5.2 Para as infragbes previstas nos itens 20.2.4, 20.2.5 e 20.2.6, a multa sera de 15% (quinze por
cento) a 30% (trinta por cento) do valor do contrato.

20.6 As sancgdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragédo de inidoneidade para licitar ou
contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a penalidade de multa.

20.7 Na aplicagao da sangdo de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias
Uteis, contado da data de sua intimacgao.

20.8 A sangao de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em decorréncia das
infragdes administrativas relacionadas nos itens 20.2.1, 20.2.2 e 20.2.3, quando ndo se justificar a
imposicdo de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar e contratar no ambito da
Administragao Publica direta e indireta do Municipio de Goiénia, pelo prazo maximo de 3 (irés) anos.

20.9 Podera ser aplicada ao responsavel a sangédo de declaragcao de inidoneidade para licitar ou contratar em
decorréncia da pratica das infragdes previstas nos itens 20.2.4, 20.2.5 e 20.2.6, bem como pelas
infracdes administrativas previstas nos itens 20.2.1, 20.2.2 e 20.2.3, que justifiquem penalidade mais
grave que a sangao de impedimento de licitar e contratar, observada a duracgéo prevista no § 5° do art.
156 da Lei n® 14.133/2021.

20.10 Arecusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou em aceitar
ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragédo, descrita no item 20.2.3,
caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata
perda da garantia de proposta em favor do 6rgéo ou entidade promotora da licitagéo, nos termos do § 5°
do art. 90 da Lei n°® 14.133/2021.

20.11 A Contratada que entregar o objeto ou executar o servigo contratado de forma integral, porém com
atraso injustificado em relagéo aos prazos fixados, ficara sujeita & multa de mora de 0,5% (cinco décimos
por cento) ao dia, cumulavel até o 15° (décimo quinto) dia, calculada sobre o valor da parcela entregue
ou executada em atraso, sem prejuizo da aplicagdo cumulativa das demais sangdes previstas.

20.12 Ultrapassado o prazo do item anterior, configurar-se-a inexecugao parcial do contrato, aplicando-se
multa compensatéria de até 30% (trinta por cento) sobre o valor da prestagdo ndo cumprida, nos
seguintes percentuais:

20.12.1. do 16° ao 20° dia: 10% (dez por cento);
20.12.2. do 21° ao 25° dia: 20% (vinte por cento);

20.12.3. do 26° ao 30° dia: 30% (trinta por cento).

20.13 Considera-se inexecuc¢ao total o atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias, sujeitando a Contratada a
multa compensatoria de 30% (trinta por cento) sobre o valor total do contrato.

20.14 O procedimento para aplicagdo das sangbes seguira o disposto na Lei Federal n° 14.133/2021 e no
Decreto Municipal n® 966/2022, aplicando-se subsidiariamente a Lei Municipal n°® 9.861/2016.



20.15 A apuracao de responsabilidade relacionadas as sancbes de impedimento de licitar e contratar e de
declaracao de inidoneidade demandara a instauracéo de processo de responsabilizagao a ser conduzido
por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que intimara o licitante ou adjudicatario
para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, apresentar defesa escrita e especificar provas.

20.16 Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicagdo das sangdes de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagéo, dirigido a autoridade que tiver proferido
a decisdo, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhara o recurso com sua
motivagdo a autoridade superior, que decidira no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis.

20.17 Cabera pedido de reconsideragao da aplicagdo da sangéo de declaragéo de inidoneidade para licitar ou
contratar, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data da intimagao, a ser decidido no prazo
maximo de 20 (vinte) dias uteis.

20.18 O recurso e o pedido de reconsideragcdo terdo efeito suspensivo até decisdo final da autoridade
competente.

20.19 A aplicacao das sangdes previstas neste Edital nao exclui a obrigagéo de reparagéo integral dos danos
causados.

20.20 Quaisquer penalidades aplicadas serdo transcritas no PNCP, no CEIS e no CNEP, além do sistema
adotado pela Administragao Publica Municipal, se houver.

20.21 Sem prejuizo das sangdes anteriores, a responsabilizagdo administrativa e civil das pessoas juridicas
pela pratica de atos contra a Administragdo Publica, nacional ou estrangeira, dar-se-a na forma da Lei
Federal n® 12.846/2013 e nos arts. 337-E a 337-P do Cddigo Penal.

20.22 Serao reputados como iniddneos atos como os descritos nos arts. 337-F, 337-1, 337-J, 337-K, 337-L e
337-M, §§ 1° e 2°, do Cdédigo Penal.

21. DA FRAUDE E CORRUPGAO

21.1 Os licitantes deverao observar os mais altos padrdes éticos durante o processo licitatério e a execugao do
objeto, responsabilizando-se pela veracidade das informagdes e documentagdes apresentadas no
processo, estando sujeitos as sangdes previstas na legislagao brasileira.

22. DAS DISPOSIGCOES FINAIS
22.1 Fica assegurado a Autoridade competente o direito de:

a) Adiar a data de abertura da presente Licitagdo, dando publicidade nos meios previsto pela legislagéo,
antes da data inicialmente marcada, ou em ocasides supervenientes ou de caso fortuito;

b) Revogar, por razdes de interesse publico derivado de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta e anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocagéo
de qualquer pessoa, mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, sem que caiba direito de
qualquer indenizagéo;

c) Alterar as condi¢des deste Termo de Referéncia, bem como divulgar pela mesma forma que se deu o
texto original, fixando novo prazo inicialmente estabelecido, exceto quando, a alteragdo ndo afetar a
formulacao das propostas, nos termos do § 1°, art. 55 da Lei 14.133/2021;

22.2 Os servigos deverao ser prestados rigorosamente dentro das especificagbes estabelecidas neste Edital e
seus Anexos, sendo que a inobservancia desta condi¢gdo implicara recusa, com a aplicagdo das



penalidades contratuais.

22.3 Considerando o disposto no art. 195, § 3° da Constituicdo Federal, de 05.10.1988 e no art. 2° da Lei
9.012, de 30.03.1995, obrigar-se-a a licitante, caso declarada vencedora, mediante solicitagao por parte
da administragéo, a atualizar a Certiddo Negativa de Débitos (CND) e o Certificado de Regularidade do
FGTS (CRF) ou do documento denominado "Situacdo de Regularidade do Empregador”, que deverao
estar em plena validade no ato da adjudicagdo e quando da emissao da Nota de Empenho, caso as
Certidoes apresentadas na fase de habilitacdo tenham sua validade expirada durante a tramitacdo do
certame licitatorio.

22.4 O Edital e seus Anexos, bem como a proposta do licitante vencedor, fardo parte integrante do Contrato
e/ou outro documento equivalente, independentemente de transcrigao.

22.5 As normas que disciplinam esta Licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliagéo da disputa
entre as agéncias interessadas, sem comprometimento com a segurancga do futuro contrato.

22.6 Aos casos omissos, aplicardo as demais disposi¢des da Lei n° 14.133/2021 e suas alteragdes e demais
legislagcbes pertinentes.

22.7 A participagao nesta Licitagdo implicara aceitagdo integral e irretratavel das normas do Edital e seus
Anexos, bem como a observancia dos preceitos legais e regulamentares, ressalvados o direito de
impugnacao e recurso.

22.8 E facultada & Comissdo de Contratagdo, em qualquer fase da licitagdo, a promogdo de diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instru¢cao do processo licitagcao, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informagao que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilitagao.

22.8.1A Comissao Contratagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a
autoria da via nao identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n°
2.

22.9 As proponentes serao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagao.

22.10 A licitante vencedora ficara responsavel por quaisquer danos que venha a causar a terceiros ou ao
patrimdnio do 6rgado de Licitagdo, reparando as suas custas os mesmos, sem que lhe caiba nenhuma
indenizacédo por parte do Orgéo de Licitacdo.

22.11 O proponente que vier a ser contratado ficara obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os
acréscimos ou supressodes que se fizerem necessario, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato.

22.12 Os prazos previstos neste Edital e seus Anexos serdo contados com exclusdo do dia do comeco e
inclusdo do dia do vencimento, observadas as disposi¢cées previstas no art. 183 da Lei Federal n°
14.133/2021.

22.13 O desatendimento de exigéncias meramente formais que ndo comprometam a aferigdo da qualificagao
do licitante ou a compreensdo da sua proposta ndo importara seu afastamento da licitagdo ou a
invalidagcéo do processo, nos termos do inciso Ill do art. 12 da Lei Federal n°® 14.133/2021.

22.14 A homologacéo do resultado dessa licitagdo ndo importara em direito a contratacao.

22.15 No caso de auséncia de solicitagdo de esclarecimentos pressupde-se que os elementos constantes
deste ato convocatodrio sdo suficientes, claros e precisos, ndo cabendo, portanto, qualquer reclamagao



posterior.

22.16 E de responsabilidade da licitante o acompanhamento do Edital pelo site: www.goiania.go.gov.br até a
data da realizacdo da sessao publica de abertura dos envelopes da Proposta Técnica, Proposta de
Precos e Documentos de Habilitagao.

22.17 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitacdo de licitantes vencedoras, por fatos referidos no subitem
precedente, a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM podera convocar as licitantes
remanescentes obedecidas a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas ou revogar esta
concorréncia.

22.18 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

22.19 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo
de Defesa Econémica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias
devidas.

22.20 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagéo
de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangbes legais e
administrativas aplicaveis.

22.21 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacgdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagao
entre as Propostas.

22.22 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de
interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

22.23 Constatada irregularidade no procedimento licitatério ou na execugao contratual, caso ndo seja possivel
0 saneamento, a decisido sobre a suspensao da execugao ou sobre a declaracao de nulidade do contrato
somente sera adotada na hipétese em que se revelar medida de interesse publico, com avaliagdo, nos
termos do artigo 147 da Lei 14.133/2021.

22.24 A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM podera cancelar de pleno direito qualquer
Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo
contrato, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacao seja anulada, em virtude
de qualquer dispositivo legal que a autorize.

22.25 Para conhecimento dos interessados sera expedido o Aviso de Licitagdo que sera publicado no Diario
Oficial do Municipio e em jornal de grande circulagdo e o Edital, que sera publicado no site oficial da
Prefeitura de Goiania (www.goiania.go.gov.br) e no Portal Nacional de Contratagdes Publicas - PNCP,
estando a Comissao de Contratagao a disposi¢ao dos interessados.

Termo de Referéncia elaborado por:

ADY PATRICIA AZEVEDO
Diretora de Divulgacéo

Aprovado por:



DJAN HENNEMAM
Secretario Municipal de Comunicagao

ANEXO Il — BRIEFING

1. APRESENTAGAO

Publicidade Institucional

A publicidade institucional € um instrumento estratégico da comunicagdo publica, cuja finalidade primordial é
promover a transparéncia, a orientagdo social € o0 acesso a informacgéo de interesse coletivo. Diferentemente da
publicidade comercial, seu enfoque reside na divulgagdo de agbes, programas, projetos e politicas publicas, com
linguagem adequada e objetivos alinhados ao interesse publico.

No ambito da administragdo municipal, a publicidade institucional da Prefeitura de Goidnia deve observar
estritamente os principios que regem a administracdo publica — legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia — promovendo a ampla disseminagao de informagdes que contribuam para o exercicio da
cidadania e o fortalecimento da governanca.

Além de assegurar o direito a informagéo, a publicidade institucional exerce papel fundamental na consolidagao do
vinculo entre a gestdo e a sociedade, estimulando o sentimento de pertencimento e a participacdo cidada, ao
mesmo tempo em que legitima os atos administrativos por meio de uma comunicag&o clara, ética e responsavel.
Histérico da cidade

Goiania é a capital administrativa, econdmica, social e politica do estado de Goias. Localizada no Planalto Central,
Regido Centro-Oeste do Brasil, 0 municipio possui uma area de aproximadamente 728,296 km?. Figura entre as
maiores capitais brasileiras e tem caracteristicas préprias com tradicdo, costumes e cultura tipica.

A cidade foi planejada e construida sob a influéncia da Marcha para o Oeste, politica desenvolvida pelo governo
Vargas para acelerar o desenvolvimento e incentivar a ocupagao do Centro-Oeste brasileiro. Foi fundada em 24 de
outubro de 1933, na regido da Campininha, pelo entdo governador Pedro Ludovico Teixeira. Obteve um acelerado
crescimento populacional desde a década de 1960 e atingiu um milhdo de habitantes em 1996. Este ano, Goiania
completa 92 anos de emancipagido politica com cerca de 1,5 milhdo de habitantes, um crescimento nunca
imaginado pelo seu projetista, o arquiteto e urbanista Attilio Corréa Lima, que planejou a cidade para 50 mil
habitantes.

Attilio Corréa Lima havia estudado urbanismo em Paris, trouxe consigo a influéncia do Art Déco e adotou o estilo na
arquitetura de Goiania, predominante em prédios publicos, para dar e afirmar a ideia de progresso a cidade. O Art
Déco passou a fazer parte da arquitetura e da histéria de Goiania, especialmente na parte central, mas varios
pontos da cidade contam com edificacbes que sdo desse movimento. Diversas edificacbes que existem no estilo
em Goiania sdo tombadas como patriménio histérico. Goiania passou a ter um dos acervos mais significativos de
Art Déco do mundo.

Com o tempo, a cidade cresceu e se modificou. Na década de 1970, a populagdo aumentou consideravelmente,
mais do que dobrando em comparacao a década anterior. Os efeitos deste crescimento sdo nitidos para a cidade,
com o aumento de carros no transito e do fluxo de pessoas, o surgimento de novos bairros e uma expansao
desordenada. Na década de 80, Goiania ultrapassa os 700 mil habitantes, sendo sua grande maioria composta por
moradores da area urbana do municipio.

Nos anos 90, o Centro-Oeste se fortalece com o agronegdcio e expande em oportunidades de emprego, renda e
novos negocios. Goidnia passa a receber um grande numero de familias vindas do Nordeste e Norte do Brasil,
tornando a expansao da cidade ainda mais expressiva. A partir da década de 2000, a expansao habitacional em
Goiania ganhou novo impulso com a consolidagdo dos condominios horizontais, fendbmeno que coincidiu com um
periodo de intensa valorizagao imobiliaria. Esse movimento foi acompanhado por investimentos em infraestrutura
urbana — como pavimentacdo asfaltica, rede de esgoto, iluminagédo publica e implantagdo de areas de lazer —
especialmente em bairros mais periféricos. Esses avangos contribuiram significativamente para que a cidade se
consolidasse como referéncia nacional em qualidade de vida.

Na economia, Goiadnia tem como base o setor terciario (80% da economia do municipio), com destaque para a
saude, atividades imobiliarias e a administracdo publica. O setor secundario tem seu destaque com industrias
farmacéuticas, de alimentos e confecgao.

De acordo com as estimativas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Goiania é a quinta maior

cidade por area urbana do pais e o décimo municipio mais populoso do Brasil. E a segunda capital com melhor
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qualidade de vida do Brasil, segundo o indice de Progresso Social (IPS).

Nesse contexto, a capital goiana recebeu, em margo deste ano, o certificado Tree Cities of the World — Cidade
Arvore do Mundo, que reconhece Goiania como uma das cidades mais arborizadas do Brasil. O documento
internacional é emitido pela Arbor Day Foundation e pela Organizacdo das Nagbes Unidas para Agricultura e
Alimentacao (FAO/ONU).

Houve, contudo, momentos dificeis na histéria de Goiadnia. Com grande repercussdo negativa em &ambito
internacional, o acidente com o césio-137, em 1987, foi um grave episédio de contaminagao por radioatividade -
considerado o maior acidente radioativo do Brasil e o maior do mundo ocorrido fora de usinas nucleares. Gerou um
rastro de contaminagéo, afetando centenas de pessoas. Por muito tempo a populacdo local sofreu discriminagao
devido ao medo de que a radiagao fosse contagiosa.

Apos a tragédia com o Césio-147, a imagem de Goiania foi reconstruida ao longo dos anos, com a capital tornando-
se referéncia em relevantes areas da medicina, de educacéo de ensino superior, confecgao, setor imobiliario, entre
outros.

E importante ressaltar que a capital goiana ja esteve entre as cidades mais ricas do Brasil. No entanto, a auséncia
de investimentos e de planejamento nos ultimos anos fez a cidade regredir em quesitos relevantes, com impactos
na qualidade de vida da populagdo goianiense.

Goiania vive, agora, uma nova expectativa de recomegar e tem todas as condigbes para apresentar melhores
numeros na economia, gerar mais empregos e renda, ter fluidez no transito, organizar um sistema de saude capaz
de prestar bom atendimento, melhorar a qualidade da educag&o na rede municipal e retomar a imagem da cidade
bem cuidada.

2. CONTEXTO ATUAL

Nos ultimos anos, Goiania enfrentou um periodo turbulento em relacdo ao cuidado com a cidade e com os
cidadaos. A cidade regrediu visivelmente em diversas areas e a percepgao dos moradores foi de uma cidade que
teve dificuldade para enfrentar os obstaculos e a complexidade de uma grande cidade. Todo esse cenario gerou
um sentimento de abandono e uma descrenga quanto a possibilidade de ver a cidade ser recuperada.

Durante esse periodo, a cidade deixou de ser referéncia nacional em qualidade de vida. A auséncia de
planejamento, investimentos estratégicos e manutengdo de politicas publicas consistentes afastou Goiania do
protagonismo que historicamente ocupou em nivel regional e nacional.

Entretanto, esse ciclo comegou a ser revertido com a chegada de uma nova gestéo, focada na busca por restaurar
a cidade, os servigos essenciais e cuidar da gestdo publica com respeito aos seus moradores. Passados os
primeiros meses, o trabalho com foco em agbes estruturantes comegou a mudar o cenario da cidade. Intervengbes
no transito, reestruturacdo da rede de saude, avan¢o na educagdo com ampliacdo de vagas e melhorias na
qualidade do ensino, além da retomada dos servigos de limpeza urbana e zeladoria, sdo sinais claros de uma
administragdo que entende a urgéncia e a responsabilidade de cuidar de uma cidade do porte e importancia de
Goiania.

A populagao, que antes via com ceticismo o futuro da cidade, hoje enxerga sinais concretos de que é possivel voltar
a sonhar. A cidade esta se reorganizando, encontrando o seu novo caminho e retomando a sua vocacao para ser
novamente referéncia para o Brasil.

Goiania tem necessidade de avancar rapidamente para suprir o atraso que foi imposto nos ultimos anos. A pressa
deve ser aliada da responsabilidade das ag¢des planejadas para fazer Goidnia colher resultados concretos e
consistentes.

Agora, a cidade se prepara para um ciclo de desenvolvimento. Além de colocar a capital em funcionamento
novamente, & hora de preparar Goiania para atrair novos moradores, turistas e investidores. A capital de Goias
voltara a ser atrativa, a ofertar servigos publicos com exceléncia e retomar o posto de referéncia em qualidade de
vida.

Com uma nova fase em curso, sera possivel ver que a cidade avanga com a chegada de investimentos, de
pessoas e eventos grandiosos. Goiania comecga a presenciar os resultados de um novo tempo e, com mais trés
anos de gestdo em ritmo acelerado, a cidade vai se consolidar como uma cidade modelo para o Brasil.

3. DESAFIO DA COMUNICAGAO

O principal desafio da campanha & comunicar de forma assertiva a mensagem de que Goiadnia esta em um
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momento de transicdo e que a cidade esta melhorando dia apds dia. A ideia central € usar o aniversario de 92 anos
da nossa capital para elevar o sentimento de orgulho e pertencimento a essa cidade.

De forma suplementar, a comunicagdo deve propagar as agdes e servicos que comprovam que a cidade esta
passando por uma renovagdo em todas as areas e, mais do que isso, agora tem uma administracdo empenhada
em solucionar problemas histéricos com a urgéncia de quem n&o pode mais perder tempo.

E necessario compreender os regionalismos da linguagem, as particularidades da pragca e os costumes de
consumo de midia dos goianienses, fatores essenciais para uma campanha publicitaria eficaz. Além disso, essas
variaveis podem representar o engajamento e a reconstrugdo emocional que a populagcdo precisa fazer com
Goiania.

4. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

e Principal
Comemorar o aniversario da cidade, destacando o desenvolvimento de Goiania nos ultimos meses.

e Complementares
- Despertar o sentimento de pertencimento e orgulho que os goianienses tém da cidade.
- Renovar a esperanca da cidade que esta retomando o seu protagonismo em qualidade de vida.

- Ampliar o conhecimento da populagéo sobre as agdes, obras e servigos da Prefeitura.
- Reforgar a imagem institucional da Prefeitura como agente de transformagéo dessa nova etapa.
5. PUBLICO-ALVO

Primario: Populagéo residente em Goiania

Secundario: Visitantes temporarios e populagao flutuante. Grupo composto por pessoas que se deslocam até
Goiania com finalidades diversas, como realizagdo de negdcios, participagdo em eventos, visitas familiares ou
atividades turisticas.

6. PRACA
Cidade de Goiania.

7. DURAGAO

A campanha devera ter duragdo maxima de 30 dias.

8. VERBA REFERENCIAL

Para exercicio do plano de comunicagdo da campanha simulada, a verba referencial sera de R$ 3.000.000,00 (trés
milhdes de reais).

9. MEIOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO
e Site - www.goiania.go.gov.br
e Instagram - prefeituradegoiania
e Facebook - Prefeitura de Goiania
e Youtube - prefeituradegoiania
e X - prefdegoiania

ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA



A
Comissao de Contratacao

Referente a Concorréncia n° XX/2025 — Contratante

1. Pregos sujeitos a valoragao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:

a) Desconto a ser concedido a CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias: %
 (— por cento);

b) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da licitante, referentes a producéo e
a execugao técnica de pega e/ou material cuja distribuicao nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965: __ % (........ por cento);

c) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e superviséo da licitante, referentes a produgao e
a execucgao técnica de pecga e/ou material cuja distribuicdo nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965: % (........ por cento);

d) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da licitante, referentes aos servicos
descritos nas alineas abaixo: Y% (ceeeenne por cento):

I. Planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geracdo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato, exceto pesquisas de pré-testes;

Il. Renovagdo de direitos autorais e conexos e cachés, na reutilizagdo de pecas ou materiais publicitarios,
exclusivamente quando sua distribuicao/veiculagdo n&o nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

lll. Reimpressao de pecgas publicitarias.

e) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagcao e supervisdo da licitante, referentes a criagao,
implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias: __ % (........ por
cento).

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato, nenhuma alteragéo, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ...... (por extenso) dias corridos, contados de sua
apresentacéo, em consonancia com o disposto no Edital.
2. Declaragoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos,
estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.2 Estamos cientes de que a CONTRATANTE procedera a retengao de tributos e contribuigdes nas situagbes
previstas em lei.



2.3 Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores de bens e servigcos especializados e a veiculos de divulgagao, transferindo a CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas, nos termos do art. 15, paragrafo unico, da Lei n.° 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos a fornecedores de bens e servigos especializados e a
veiculos de divulgacao, apés a liquidagédo das despesas e o pagamento a cargo da CONTRATANTE, nos termos da
Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.5 Declaramos que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagcdo, nos termos do art. 63
da Lei n°® 14.133/2021, estando cientes da obrigatoriedade de declarar ocorréncias supervenientes.

2.6 Declaramos que ndo empregamos menores de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem
menores de dezesseis anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢gdo de aprendiz, a partir de quatorze anos,
conforme estabelecido no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituicido Federal e art. 68, VI, da Lei n° 14.133/2021.

2.7 Declaramos que cumprimos as exigéncias legais de reserva de cargos para pessoas com deficiéncia e
reabilitados da Previdéncia Social.

2.8 Declaramos, para os fins do art. 1°, lll e IV, e art. 5°, lll, da Constituicdo Federal, que ndo possuimos em nossa
cadeia produtiva empregados em condigdes analogas ao trabalho escravo, degradante ou forgado.

2.9 Declaramos, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que a presente proposta foi
elaborada de forma independente, nao tendo seu conteludo sido informado, discutido ou recebido de qualquer outro
participante potencial ou de fato desta Concorréncia, nem da Administracdo Publica, antes da abertura oficial das
propostas.

Local e data

Nome completo da licitante
Nome, cargo e assinatura dos representantes legais

ANEXO IV - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE QUE,
ENTRE SI, FAZEM O MUNICIPIO DE GOIANIA, ATRAVES DA SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICAGAO, E A (NOME DAS AGENCIAS
CONTRATADAS)

CONTRATO N° XXXX / ANO

O MUNICIPIO DE GOIANIA, através da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO, inscrita no CNPJ n°

.............................................. , sediado em ..., dOravante  designada
CONTRATANTE, neste ato representado(@) pelo ......ccocoevviiieeiiiieieecciieenn , CPF N® e ,
residente e domiciliado nesta cidade, de acordo com a competéncia prevista no art. ....... da Portarian® ............ , de
........................ , publicada no Diario Oficial da Prefeitura de Goiadnia, e as empresas:
............................................................. ,sediada na Rua inscrita no CNPJ
3 R , estabelecida NO ..o , heste ato representada por

......................................................... , portador da Carteira de Identidade n°............................... € do CPF n°



.................................. , residente e domiciliado em

............................................................. ,sediada na Rua inscrita no CNPJ
(3 R , estabelecida NO ..o , heste ato representada por
......................................................... , portador da Carteira de Identidade n°............................... € do CPF n°
.................................. , residente e domiciliado em
.................................................................. RPN - < Yo =10 I-| na Rua
................................. inscrita no CNPJ 3 R estabelecida no
................................................................. , heste ato representada por .........cccccoviiiiii e, portador
da Carteira de Identidade n°..........c..ceevevvnniiinnnnn. e do CPF n® ., , residente e domiciliado em
.................................................................. , SRR - 1Yo | [~ To -] na Rua
................................. inscrita no CNPJ [ R estabelecida no
................................................................. , heste ato representada por .........cccccooviiiiiii i, portador
da Carteira de Identidade n°..........cccceeeeeeiveeennen, € do CPF N .., , residente e domiciliado em
.................................................................. , doravante denominadas CONTRATADAS, tém, entre si, acordado os
termos deste contrato, objeto da Concorréncia n°® 001 / 2025, Processo n® ...........ccocecvvvvvvveennnnn. , mediante os termos

e condigdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA — REGIME DE EXECUGCAO, LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 Os servigos do presente contrato de natureza continuada, serdo realizados na forma de execucao indireta, e
regime de empreitada por preco unitario e reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei n° 12.232/2010, e, de forma
complementar, das Leis n°® 4.680/1965, e n® 14.133/2021.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposi¢des do Decreto n® 57.690/1966, do Decreto n° 4.563/2002.

1.2 Independentemente de transcrigao, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n°® 001 /2025, seus
Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos da CONTRATADA, os quais constituem parte deste
instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacdo e supervisdo da
execugao externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de interesse da Administragdo Publica
municipal direta e indireta, por intermédio da Secretaria Municipal de Comunicacado - SECOM, de acordo com este
Edital e seus anexos, os quais sao partes integrantes do Edital, independente de transcri¢ao.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragéao
de conhecimento, relacionados a execugao do presente contrato;

b) a produgédo e a execugao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e néo
midia, criados no ambito do presente contrato;

¢) a produgao de conteudo, a criagao e execugao técnica de agdes e pegas de comunicagao para
canais digitais; e

d) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢bes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.



2.1.1.1 A contratagao dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagao, por meio de agbdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicbes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposi¢éo estratégica das
acbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para
alcance dos objetivos de comunicagdo e superagcao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferigcdo, analise e otimizagéo de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘b’ do subitem 2.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das pegas ou
campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagédo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a
serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragédo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢ao de publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de
relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagao de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagédo em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgacgéo.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

1.3 A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos
nesta Clausula.

2.3.1 ACONTRATADA podera, mediante autorizacao prévia da CONTRATANTE, efetuar a contratacdo de servicos
de terceiros com vistas a intermediagcdo e supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de ag¢des publicitarias
junto a publicos de interesse, bem como a produgdo e a execugado técnica de pegas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e n&o midia, criados no a&mbito dos contratos, desde que tais servicos nao estejam
contemplados na Tabela do Sindicado das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias.

2.4 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE, e nao tera exclusividade em relacéo a
nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA E DA PRORROGAGAO

3.1 . O prazo de vigéncia da contratagdo € de 12 (doze) meses, contados a partir da data da assinatura,
prorrogavel sucessivamente por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021.

3.2 A prorrogacéo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela
CONTRATANTE.

3.3 . A prorrogacédo é condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de que as condicbes e 0s precos
permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagdo com o CONTRATADO, atentando, ainda,
para o cumprimento dos seguintes requisitos:
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3.3.1. Estar formalmente demonstrado no processo que a forma de prestagdo dos servicos tem natureza
continuada;

3.3.2 Seja juntado relatério que discorra sobre a execugao do contrato, com informagdes de que os servigos tenham
sido prestados regularmente;

3.3.3 Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém interesse na realizagdo do
Servigo;

3.3.4 Haja manifestagdo expressa do CONTRATADO informando o interesse na prorrogagao;
3.3.5 Seja comprovado que o CONTRATADO mantém as condig¢des iniciais de habilitagéo; e

3.3.6 Nao haja registro no Cadastro Informativo de créditos ndo quitados do setor publico federal

3.4 O CONTRATADO nao tem direito subjetivo a prorrogacao contratual.

3.5 A prorrogacgao de contrato devera ser promovida mediante celebracao de termo aditivo.

3.6 Nas eventuais prorrogagbes contratuais, os custos ndo renovaveis ja pagos ou amortizados ao longo do
primeiro periodo de vigéncia da contratacdo deverao ser reduzidos ou eliminados como condi¢ao para a renovagao.

3.7 O contrato nao podera ser prorrogado quando o CONTRATADO tiver sido penalizado nas sangbes de
declaracéo de inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder publico, observadas as abrangéncias
de aplicacéo.

3.8. A contratada ao assinar aditivo ao contrato mantendo as demais clausulas em vigor, sem ressalva em relacéao
ao reajustamento de pregos, importara renuncia quanto as parcelas reajustaveis anteriores ao aditivo.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL, RECURSOS ORGCAMENTARIOS, REAJUSTE E ALTERAGOES

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n°® 001/ 2025, que deu origem a este instrumento, esta
estimado em R$ 80.000.000,00 (oitenta milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses para as 04 (quatro)
agéncias contratadas.

4.2 A previsao de recursos orgamentarios para a execugao dos servigos durante o exercicio de ano de 2025/2026
consta da Lei Orgamentaria Anual - ano da LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

4.2.1 As dotagbes orgamentarias consignadas para a execugao deste contrato, poderdo ser alteradas, excluidas ou
complementadas a qualquer tempo, para fins de compatibilizagdo com a programacéo financeira e orgamentaria do
orgao contratante, sem que isso implique em alteragao do objeto contratual.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagéo deste contrato, serdo consignadas nos proximos exercicios, no
Programa proprios de Servigos de Publicidade, a(s) dotacdo(6es) necessaria(s) ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.3.1 Na prorrogacao, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneragao praticados com a
CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administracao,
no decorrer da execucgao deste contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragcao praticados
com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducéo identificada nas referéncias de mercado, por meio de
termo aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

1.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressbes que
se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢gdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos do art. 125 e 126 da Lei n°
14.133/2021.



4.6 Havendo prorrogacao dos contratos, o valor estimado podera ser reajustado anualmente, tendo com referéncia
o IPCA (indice de Pregos ao Consumidor Amplo) divulgado pelo IBGE.

4.7. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n°® 14.133, de
2021.

4.8. As alteragbes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebragdo de termo aditivo, submetido a prévia
aprovacgao da consultoria juridica do contratante.

4.9 Registros que nao caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a
celebracao de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n°® 14.133/2021.

4.10 Quando da formalizagdo do reajuste deverdo ser observadas as disposigdes contidas no Decreto n° 5201/2023.

4.11 Para a execugao dos servigos e a selecdo interna de que trata o art. 2°, § 4°, da Lei n°® 12.232/2010, a
CONTRATANTE utilizara procedimento de selegéo interna entre as 04 (quatro) agéncias contratadas, cuja
metodologia consta da portaria n°® 16/2025 da SECOM -Secretaria Municipal de Comunicacgéo, que estabeleceu
o procedimento de selegdo interna. (Anexo VII)

4.12 Os servigos serdo solicitados pela CONTRATANTE as contratadas, observado o processo de selegéo interna,
de modo a garantir a cada uma das contratadas o minimo de 15 % (quinze por cento) e maximo de 35 % (trinta e
cinco por cento) do valor total executado do contrato em cada ano de vigéncia.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATADA
5.1 Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE na cidade de Goiénia, ou na Regido
Metropolitana, onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera
utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criagdo e de producéo ou
outros complementares ou acessoérios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicoes
previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui, na cidade de Goiania ou na Regido Metropolitana de Goiania, estrutura
de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos os servigos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificagbes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagdo da Capacidade de Atendimento,
admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal a
CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao e transferir a CONTRATANTE todas
as vantagens obtidas.



5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de espaco,
tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagao
a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha
a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou priorizando os que os
oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orientagdao da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violacao aos deveres contratuais por parte
da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagao das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condicbes de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pecgas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens e de servicos especializados a
CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a serem
prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagdes de precgos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados na
Contratante, aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com
as atividades complementares da execuc¢éo do objeto deste contrato;

Il - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagbes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos
especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, o
detalhamento das especificagbes que compdem seus pregos unitarios e total;

V - a cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagcdo do
fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotagao;

VI - juntamente com a cotagéo deveréo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis
com o servico a ser fornecido;

VII - para cada orgcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaragéo,
assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentagao:

“atestamos que este orgcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a



especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais’.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacido dos precos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagbes disponiveis no
SIREF, ou realizar cotacao de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacbes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de selecdo dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver
valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.7.5 A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotacao junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgédo de pecgas
publicitarias destinadas a veiculagao pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados,
acerca das condigdes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposi¢des dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagéo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados junto a
fornecedores em que:

| - um mesmo soécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de
cotagao;

Il — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este
contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagéao,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizagéo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade
pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacao nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as a¢des
publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2 Quando da programagéo de veiculo de divulgagédo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar
Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de divulgagado que promovam conteudo ou atividades ilegais.



5.1.9.1.3 Quando da programagéo de veiculo de divulgacao on-line, a CONTRATADA também cuidara para que
ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo
incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacao do plano de midia de cada agao ou campanha publicitaria,
relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacédo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter
o relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pracas e
veiculos de divulgacado dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos de divulgagéo
habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de

negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportdvel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociacao global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de
midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara
durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusbes do estudo mencionado no
subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera

promover nova negociacao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pecgas produzidas,
desde que nao seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

¢) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.
5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.
5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, ap6s a extingdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigcos prestados, compreendendo as pecgas e os materiais produzidos, com
informac0des relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, se for o caso, independentemente do
disposto nos subitens 5.1.12.
5.1.14 Cumprir o disposto no artigo 88-B da Lei Estadual n° 17.928/2012, para que nas pegas publicitarias tenha a
participacdo de pessoas com deficiéncia em percentual de, pelo menos, 20% (vinte por cento) das pessoas

participantes.

5.1.14.1 A exigéncia de que trata o subitem anterior apenas se aplica as pegas publicitarias em que o numero de
pessoas participantes seja igual ou superior a 05 (cinco).

5.1.14.2 Na aplicacao do disposto no subitem 5.1.14, serdo desprezadas fracbes eventualmente obtidas.



5.1.14.3 O disposto no subitem 5.1.14 nao se aplica as pecas publicitarias veiculadas por meio de radiodifusao
sonora.

5.1.14.4 Fica dispensado o cumprimento do disposto no subitem 5.1.14 em caso de impossibilidade de contratacéo
de pessoas com deficiéncia devidamente justificada, nos estritos limites dessa impossibilidade.

5.1.15 Orientar a producao e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgbes de
um ou mais servigos, mediante comunicagcdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagées contratuais ja
assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como os
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nado causadas
pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.17 Nao divulgar informacgdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.18 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.19 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéo financeira.

5.1.20 Manter, durante a execugéo deste contrato, todas as condi¢gdes de habilitagdo e qualificagédo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificacao técnica de funcionamento
de que trata 0 § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.21 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos
0s prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacéo
estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

5.1.23 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e
de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.24 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.25 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgao de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e obrigacoes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.26 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgagado, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante
seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.27 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.27.1 A infragdo a esse dispositivo podera implicar a rescisao deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as
penas da Lei n°® 9.279/1996, e as indenizagbes das perdas e danos previstos na legislagdo ordinaria.

5.1.28 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua



responsabilidade, na veiculagado de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.29 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.30 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa, dolo ou omissédo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se
por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser atribuidas
por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1 Se houver acgao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas,
queixas ou representagbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao, reembolsara a

CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez)
dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.31 Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecéo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto

deste contrato.

5.1.32 Adotar, na execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagéo de recursos,
de reducéao de desperdicios e de reducéo da poluicao, conforme disposto no art. 5° da Lei n°® 14.133/2021.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE
6.1 Constituem obrigagcdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servigos;

c) proporcionar condigdes para a boa execugao dos servigos;
d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicbes de contratacdo de fornecedores de bens e de servigos

especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condicdes e pregos pactuados.
6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua

vigéncia, com ou sem modifica¢des.

6.3 A CONTRATANTE comunicara 8 CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-
se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA — GESTAO, FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A execugéao sera acompanhada e fiscalizada pela Diretoria de Divulgagao.



7.2 O servico devera ser executado seguindo todas as orientacdes e exigéncias da Ordem de Servigo ou as
especificagdes determinadas pela SECOM.

7.2.1 O pedido de criagao/produgao para a agéncia surge a partir da necessidade da Diretoria de Divulgagao.

7.3 No caso de os servigos ndo estarem em conformidade com o solicitado, o fato sera comunicado a empresa
contratada, discriminando as providéncias imediatas, ficando a mesma cientificada da obrigagdo de sanar as
irregularidades apontadas e de que estara desde entdo notificada e, conforme o caso, passivel das sangbes
cabiveis.

7.4 Sanadas as falhas apontadas na execucao dos servigos, a empresa devera submeter o mesmo ja corrigido a
nova verificacdo para analise e aprovacgao.

7.4.1 A SECOM, podera suspender ou mandar paralisar o servico em andamento que ndo esteja sendo executado
dentro das exigéncias e das orientagbes emitidas por esta.

7.5 Os prazos de producdo de servigos efetuados por terceiros serdo acordados entre as partes, observando os
prazos determinados para a apresentacao de servigos internos., podendo ser reconhecido pela SECOM e conferido
com o documento original mediante justificativa e concordancia por parte da ASCOM.

7.6 Os prazos serao contados a partir da data de aprovagao do servigo solicitado.

7.8 Os servicos serao executados de acordo com os prazos previstos e as alteragdes necessarias no cronograma
de execugdo ficardo condicionadas a prévia autorizagao por escrito da Diretoria de Divulgagao.

7.9 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando n&o corresponderem ao solicitado ou
especificado.

7.9.1 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugao deste contrato e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucao dos servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

7.10 A fiscalizagcdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execucao dos servigos objeto deste contrato.

7.11 A ndo aceitacao de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.12 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucgao, referente a produgao,
distribuicdo ou veiculagéo, considerada nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.13 A autorizacao, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela CONTRATADA ou
por seus fornecedores de bens e de servigos especializados nao a desobrigara de sua responsabilidade quanto a
perfeita execucao técnica e comprovagao das veiculacdes e dos servigos.

7.14 A auséncia de comunicacgdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.15 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢gdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a
vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos servigos
em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.16 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados 8 CONTRATANTE.

7.17 A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente
com representante credenciado pela CONTRATADA.



7.18 A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do
encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.18.1 A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
CONTRATADA corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacao de
vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacio técnica em licitacoes.

7.18.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e
ficara a disposigao dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO
8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Desconto de ....... % (......por cento) sobre os custos internos dos servigos executados pela CONTRATANTE,
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goiés.

8.1.1.1 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os
valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias e
com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.1.1.2 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nédo serédo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.2 Honorarios de ......... % (oveeerrrenenn. por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da licitante, referentes a producéao e
a execucgao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n° 4.680/1965:

8.1.3 Honorérios de ........ % (por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagcao e supervisao da licitante, referentes a producéo e a execugao
técnica de peca e ou material cuja distribuicado ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965.

8.1.4 Honorarios de ......... % (oveeerienenn. por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao
de conhecimento pertinentes ao objeto do presente contrato;

Il) a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material
publicitario, exclusivamente quando sua distribuicao/veiculacdo nao lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

[ll) & reimpressao de pegas publicitarias.

8.1.4.1 Para fins do disposto no inciso Il do subitem anterior, entende-se por reimpresséo a nova tiragem de peca
publicitaria que nao apresente modificacées no contelido ou na apresentagao, em relagao a edigao anterior, exceto
eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualiza¢gdes de marcas e datas.

8.1.5 Honorarios de ........ T CH por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
criagcdo, a implementagéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, destinadas a



expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3, 8.1.4 e 8.1.5 serao calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sao de sua exclusiva responsabilidade.

8.3.1 Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas,
deverao ser apresentados todos os comprovantes de passagens, diarias, locagédo de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execugao e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.4 As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagéao ou da prorrogacao deste contrato.

8.5 Em observancia ao art. 25, § 7° da Lei n°® 14.133/2021, os percentuais de honorarios e descontos estabelecidos
neste contrato permanecerao fixos e inalterados pelo periodo de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura
do contrato, aplicando-se tal regra de forma compatibilizada com a legislacdo especial que rege a contratacdo de
servigos de publicidade (Lei n° 12.232/2010). Findo esse periodo, sera admitido reajuste nas hipoteses previstas
em lei e nas condicbes estabelecidas neste instrumento.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do
Regulamento para Execugao da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n°® 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgao, execucao e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010, no
percentual de 20% (vinte por cento) sobre o valor negociado da veiculagéo.

9.1.1.1 Do valor referente ao desconto de agéncia que a CONTRATADA tem direito nos termos do item 9.1.1, esta
repassara a CONTRATANTE 5% (cinco por cento), em forma de desconto, calculado sobre o valor acertado para
cada veiculagao, ficando a agéncia com 15% (quinze por cento) sobre o valor de cada veiculagao.

9.1.2 Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas de pregos
dos veiculos programados, declaragdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos
no que diz respeito a remuneragao da agéncia.

8.1.2.1 Quando a politica de pregos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo a base do percentual bruto praticado em cada pais, que
incidira sobre os precos de tabela ou dos precos acertados para veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos
dois, e repassara a CONTRATANTE, sob forma de desconto, o mesmo percentual constante do item 8.7.2, no ato
de pagamento de cada uma das respectivas faturas.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS
10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, peg¢as e materiais publicitarios concebidos pela
CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser

integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remuneragéo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas
modalidades de remuneracéao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros,
durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e



prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros
orgdos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor
e conexos relacionados com a produgao externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratacdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e
conexos, nos termos da Lei n° 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orgcamentos que
prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessado e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessao, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta
a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as
condigcdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como pardmetros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice de Pregos ao Consumidor Amplo
(IPCA) divulgado pelo IBGE, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagédo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original
da cessédo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por
cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parédmetros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) da
Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o
valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e
os precgos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.2.3.1 Os precos referentes a negociagéo de direitos autorais constante nesta clausula, sao fixos e irreajustaveis
pelo periodo de um ano, contados da apresentagéo da proposta/orgamento.

10.3 Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera
sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao de direito de
uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessado dos demais direitos patrimoniais de autor e
conexos, nos orcamentos de producido aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no
subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de



bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05
(cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante
os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar
copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e
destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestagao de servicos;

lll - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores
sera considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliguem direitos de imagem e som de voz,
constantes da copia mencionada no inciso |l do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragéo dos
detentores desses direitos, nos termos da legislacao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagao, pecas produzidas para outros érgaos e entidades do
Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submetera
previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos especializados, previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ/MF n° XX. XXX.XXX/XXXX-XX, da qual constara o numero deste contrato e
as informagdes para crédito em conta corrente: nome e numero do Banco, nome e numero da
Agéncia e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servicos especializados ou do
veiculo de divulgagao, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovagéo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e, quando for o caso,
da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias a comprovagao da execugao e entrega dos
servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.

11.1.2 O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaracdo, assinada por
funcionario da agéncia responsavel pela documentagao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram entreques/realizados conforme
autorizados pela Secretaria de Comunicagao da Prefeitura de Goidnia, sendo observados ainda os



procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagéo de
execuggo.”

11.2 A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

| — execugdo de servigos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os
incisos | e lll do subitem 11.1;

Il - intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servicos especializados
prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |,
Il e lll do subitem 11.1;

lll - bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentagcao dos documentos de
cobrancga de que tratam os incisos |, Il e 11l do subitem 11.1;

IV - veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Il do
subitem 11.1, da demonstragdo do valor devido ao veiculo de divulgagédo, dos correspondentes
pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacao de midia eletrénica, além das providéncias previstas no
inciso Il do subitem anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a
descricao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.2 E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os pregos de tabela de cada insercéo e
dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, por ocasidao da apresentacdo dos planos
de midia a CONTRATANTE.

11.2.2.3 Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos procedimentos de execugéo do contrato os
documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstracado do valor devido ao veiculo, a sua tabela de
precos, a indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo e, sempre que possivel, relatério de
checagem a cargo de empresa independente, nos termos do art. 15 da Lei n°® 12.232, de 2010.

11.3 O pagamento das despesas sera feito, em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos documentos previstos
nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4 No tocante a veiculagédo, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a
apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagbes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

lll - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo
restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a
impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de obter
o relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou insercao ou irradiagcéo e similares) e declaragdo de execucao, sob as
penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e



horario da veiculagao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagao ou
insercao ou irradiagéo e similares) em que figure a declaragéo prevista na alinea ‘a’ deste subitem,
na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo, desde que
essa declaragao seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes
previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculacao;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que
devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execucgédo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigéo, fornecido pela empresa que veiculou a pega,
ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no
minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados, identificacdo do local da
veiculagdo, quantidade de inser¢cdes, nome da campanha, periodo de veiculacdo, datado e
assinado, acompanhado de declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a acao foi realizada, acompanhado de declaragao de execucgao, sob as penas do art.
299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo
menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgagao contratados. O video deve conter
imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, audio da peca
veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculacao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de
veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal, pela empresa que veiculou a pega,
dependendo do que constar na relagdo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2 As formas de comprovagao de veiculagdo em midias n&o previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1
serao estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizagao do respectivo plano de midia.

11.6 Antes da efetivacdo dos pagamentos serd realizada a comprovacdo de regularidade da CONTRATADA,
mediante apresentagado do Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da



Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgéos das Secretarias de
Fazenda do Estado, do Municipio Sede da CONTRATADA e do Municipio de Goiénia.

11.6.1 As CONTRATADAS deverao apresentar a mesma documentagido constante do item 11.6 de todas as
empresas subcontratadas para prestag¢ao dos servigos.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobrangca, a CONTRATANTE, a seu juizo,
podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipétese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera
acrescido de encargos moratérios, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IPCA — indice de Pregos ao
Consumidor Amplo, mediante aplicagao da seguinte formula:

AF =[(1 + IPCA/100)N/30 _1 | x VP, na qual:

U IPCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da
data do adimplemento da etapa;

U AF: Atualizacdo financeira;
U VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
U N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servicos prestados pela CONTRATADA relativo aos bens
e servigos especializados prestados por fornecedores e as contratagbes de espagos ou tempos publicitarios, junto a
veiculos de divulgagao.

11.8.2 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE nao pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que |lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgagdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela
agéncia bancaria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de
servigos especializados e a veiculos de divulgagdo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o dia 20 dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos
efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e os relatorios deveréo conter
pelos menos as seguintes informacbes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O n&do cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentacdo de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidacao das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.



11.10.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo da CONTRATANTE,
ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugéo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a CONTRATANTE,
nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional,
liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de
divulgacgéo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em receber com regularidade pelos
bens e servicos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos
valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento serédo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUGAO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 30 (trinta) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato,
prestara garantia de cumprimento das obrigagdes contratuais, no valor de R$ 360.000,00 (trezentos e sessenta
reais), correspondente a 3% (trés por cento) do valor minimo garantido a cada uma das contratadas para a
execugao dos servigcos, conforme disposto no subitem 4.7 deste contrato.

12.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas
que Ihe forem apresentadas pela CONTRATADA.

12.1.2 Ainobservancia do prazo fixado para apresentagédo da garantia acarretara a aplicagdo de multa, nos termos
do inciso Il do subitem 13.5.1 da Clausula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds o0s prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a
CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas
clausulas, conforme dispéem o art. 115, §6° da Lei n°® 14.133/2021, sem prejuizo de outras sangdes previstas na
Lei e neste contrato.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n° 14.133/2021:
U caugéo em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro
em sistema centralizado de liquidagéo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e
avaliados por seus valores econémicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

U seguro-garantia;

U fianga bancéria emitida por banco ou instituicio financeira devidamente autorizada a operar no
Pais pelo Banco Central do Brasil.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depodsito devera ser feito
obrigatoriamente na instituicdo financeira ..................... (conforme determinad o Decreto n° xxxxxx), a qual sera
devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei 14.133/2021.

12.4 Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apdlice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser emitida por instituicdo



autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario,
que ndo se encontre sob regime de diregdo fiscal, intervencdo, liquidagdo extrajudicial ou
fiscalizagéo especial e que nao esteja cumprindo penalidade de suspenséo imposta pela autarquia;

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de
90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido
durante a vigéncia contratual — e para a comunicagédo da expectativa de sinistro ou do efetivo
aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) a apolice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer
multas de carater sancionatério aplicadas a CONTRATADA.

12.5 Se a opgao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianga deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a
funcionar no Brasil e que n&o se encontre em processo de liquidagéo extrajudicial ou de intervengéo
da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90
(noventa) dias para apuragéo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a
vigéncia contratual — e para a comunicacao do inadimplemento a instituicdo financeira, observados
0Ss prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelacao judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas

obrigacdes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838
do Cadigo Civil Brasileiro.

12.6 Se a opcéo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacao e
de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.
12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

I) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das
demais obrigagdes nele previstas;

II) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a
execugao deste contrato;

[II) multas moratérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV) obrigagbes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela
CONTRATADA.

12.7.1 A modalidade segura garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem
12.7.

12.8 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fiangca bancaria que contenham clausulas contrarias aos interesses da
CONTRATANTE.

12.9 Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagédo da garantia exigida implicara sua



imediata rescisdo.

12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagéo
vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicéo, no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da
CONTRATANTE.

12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacao da
garantia no prazo maximo 20 (vinte) dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da
CONTRATANTE;

12.12 Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigirda nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°® 14.133/2021.

12.13 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregque a CONTRATANTE no prazo maximo de
20 (vinte) dias uteis, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa)
dias apos o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificagdo, por seu gestor ou fiscal, de que os
servicos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obriga¢des aqui assumidas.

12.14.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo do
indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) da Fundagéo Gettilio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice
que o venha a substituir.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a substituicao
da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no processo administrativo por meio
de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1 As sangdes dispostas no edital poderdo ser aplicadas as empresas licitantes e a Contratada, conforme o caso,
sem prejuizo da reparagdo dos danos causados a administragcdo publica e das sang¢bes previstas no Decreto
Municipal n° 966/2022 e nos artigos 155 e 156 da Lei Federal n® 14.133/2021.

13.2 Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:
a) Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame ou nao entregar qualquer documento que
tenha sido solicitado pela Comissédo de Contratagdo durante o certame;

b) Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, em
especial quando:

a) Nao apresentar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagao;

b) Recusar-se a apresentar o detalhamento da proposta quando exigivel;

c) Pedir para ser desclassificado ap6s apresentar a proposta;

d) Deixar de apresentar amostra; ou

€) Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagcdes do Edital;

f) N&o celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagcdo exigida para a contratagdo, quando

convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

j ) Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou a aceitar ou retirar
o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao;



k) Apresentar declaragdo ou documentagao falsa exigida para o certame ou prestar declaracao falsa
durante a licitacéo;

l)Fraudar a licitagéao;
a) Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
I. Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
[I. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
lll. Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;
IV. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagéo; ou
Il. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei federal n.° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

13.3 Com fulcro na Lei Federal n° 14.133/2021, a Administracdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos
licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes san¢des, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

a) Adverténcia;
b) Multa;
¢) Impedimento de licitar e contratar; e
d) Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar.
13.3.1 Na aplicacéo das sanc¢des serao considerados:
a) A natureza e a gravidade da infragcdo cometida;
b) As peculiaridades do caso concreto;
c) As circunstancias agravantes ou atenuantes;
d) Os danos que dela provierem para a Administragdo Publica;

e) A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes
dos 6rgéos de controle; e

f)A situagcdo econdmico-financeira do acusado, em especial sua capacidade de geracdo de receitas e
seu patrimdnio, no caso de aplicagdo de multa.

13.4 A multa sera recolhida em percentual de 0,5% (cinco décimos por cento) a 30% (trinta por cento) incidente
sobre o valor do contrato licitado, recolhida no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, a contar da comunicagao
oficial.

13.5 Para as infragbes previstas nas alineas “a” a “/’ e seus incisos do item 13.2, a multa sera de 0,5% (cinco
décimos por cento) a 15% (quinze por cento) do valor do contrato licitado.

13.6 Para as infragdes previstas nas alineas “j” “k” e “1” do item 13.2, a multa sera de 15% (quinze por cento) a 30%
(trinta por cento) do valor do contrato licitado.

13.7 As sancgdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

13.8 Na aplicagédo da sang¢ao de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimagao.

13.9 A sancdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em decorréncia das infragdes
administrativas relacionadas nas alineas “a” a “4” e seus incisos do item 13.2 nos, quando n&o se justificar a
imposicao de penalidade mais grave, e impedirda o responsavel de licitar e contratar no &mbito da Administragao

Publica direta e indireta do Municipio de Goiania, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

13.10 Podera ser aplicada ao responsavel a sangdo de declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar, em

s

decorréncia da pratica das infragbes dispostas nas alineas %” “k” e /" do item 13.2, bem como pelas infracoes
administrativas previstas nas alineas “a” a “/" e seus incisos do item 13.2 , que justifiquem a imposigédo de
penalidade mais grave que a sangdo de impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observara o prazo previsto

no § 5° do art. 156 da Lei Federal n® 14.133/2021.

13.11 A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou em aceitar ou



retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo, descrita na alinea “/” do item 13.2,
caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata perda da
garantia de proposta em favor do 6rgao ou entidade promotora da licitagdo, nos termos do § 5° do art. 90 da Lei
Federal n® 14.133/2021.

13.12 O procedimento para aplicagdo das sangdes seguira o disposto na Lei Federal n°® 14.133/2021, e no Decreto
Municipal n® 966, de 14 de margo de 2022, aplicando-se subsidiariamente a Lei Municipal n° 9.861, de 30 de junho
de 2016.

13.13 A apuragédo de responsabilidade relacionadas as sangdes de impedimento de licitar e contratar e de
declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauragdo de processo de responsabilizagdo a
ser conduzido por comissao composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias
conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua
intimacao, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

13.14 Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das sangbes de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagédo, o qual sera dirigido a autoridade que tiver
proferido a decisao recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias uteis, encaminhara o recurso
com sua motivagdo a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis,
contado do recebimento dos autos.

13.15 Cabera a apresentacao de pedido de reconsideracédo da aplicagao da sang¢ao de declaragao de inidoneidade
para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimagao, e decidido no prazo
maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

13.16 O recurso e o pedido de reconsideragao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que
sobrevenha deciséao final da autoridade competente.

13.17 A aplicacao das sangbes previstas neste Edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigagdo de reparagao
integral dos danos causados.

13.18 Quaisquer penalidades aplicadas serdo transcritas no Portal Nacional de Contratagées Publicas (PNCP)
Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - Ceis e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas -
Cnep, instituidos no ambito do Poder Executivo federal e no sistema adotado pela administragéo publica municipal,
se houver.

13.19 Sem prejuizo das sangbes previstas nos itens anteriores, a responsabilizagdo administrativa e civil de
pessoas juridicas pela pratica de atos contra a Administragdo Publica, nacional ou estrangeira, na participagcéo da
presente licitagdo e nos contratos ou vinculos derivados, também se dara na forma prevista na Lei Federal n°
12.846, de 1° de agosto de 2013.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO/EXTINCAO
14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei 14.133/2021.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial,
desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;
¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informa¢des ndo divulgadas ao publico e as quais
tenha acesso por forga de suas atribui¢gdes contratuais;

€) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢des contratuais;



f) der motivo a suspensido dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e depdsitos
do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administragdo Publica;

i) ndo mantiver suas condigbes de habilitagdo e qualificagdo, incluida a comprovagéo da
qualificagéo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razdes de interesse publico, a rescisdo acarretara,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retencao dos créditos decorrentes deste
contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugao da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizag¢des a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retencdo nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a
CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagao,
recolher o respectivo valor em agéncia bancéria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo,
assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.2.1 Arescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagao escrita e fundamentada da autoridade
competente.

14.3. A extingdo quando determinada por ato unilateral da Administracdo podera acarretar, sem prejuizo das
sangdes previstas na Lei e neste contrato, as seguintes consequéncias:

| - assuncgao imediata do objeto do contrato, no estado e local em que se encontrar, por ato préprio da
Administragao;

Il - ocupacgdo e utilizagao do local, das instalagcdes, dos equipamentos, do material e do pessoal
empregados na execugao do contrato e necessarios a sua continuidade;

lll - execugao da garantia contratual para:

a) ressarcimento da Administragdo Publica por prejuizos decorrentes da nao execugao;
b) pagamento de verbas trabalhistas, fundiarias e previdenciarias, quando cabivel;

c) pagamento das multas devidas a Administracdo Publica;

d) exigéncia da assungéo da execugéo e da conclusao do objeto do contrato pela seguradora, quando
cabivel;

IV - retengao dos créditos decorrentes do contrato até o limite dos prejuizos causados a Administragdo
Publica e das multas aplicadas.

14.3.1 A aplicagdo das medidas previstas nos incisos | e Il do caput deste artigo ficara a critério da Administracao,
que podera dar continuidade a obra ou ao servigo por execugao direta ou indireta.

14.3.2.Na hipotese do inciso Il do caput deste artigo, o ato devera ser precedido de autorizagdo expressa do



ministro de Estado, do secretario estadual ou do secretario municipal competente, conforme o caso.

14.4 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragido sera cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.5 Em caso de alteragao das condigbes de habilitagdo juridica da CONTRATADA, em razdo de fusao, ciséo,
incorporagao, associagao, cessao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado
para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas
as obrigagdes aqui assumidas, independentemente de notificagéo judicial ou extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucgao deste contrato com a empresa
resultante da alteracéo social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execugao, em relagédo
ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condi¢des
inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada a
CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatério da alteragao social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A nao apresentagao do comprovante em até 05 (cinco) dias uteis apos o registro da alteragao social
podera implicar a aplicagao das sang¢des previstas neste contrato e em lei.

14.15 Aplica-se a extingao do contrato a se¢ao VI da IN n° 04/2022/SEMAD.

14.15.1 As sanc¢bes administrativas dispostas no contrato, deverao seguir o disposto la Lei 14.133/2021, bem como
no Decreto Municipal n° 966/2022.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 E vedada a utilizacdo, na execugdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja
familiar de agente publico ocupante de cargo em comissao ou fungdo de confianga na CONTRATANTE.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos
no Diario Oficial do Municipio, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo unico do art. 89, §1° da Lei n°
14.133.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da
Lei n°® 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5 A omisséao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposigdes deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente — nao constituira novagdo ou renuncia nem l|hes afetara o direito de, a
qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informacgbes sobre a execucgdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos
especializados e dos veiculos de divulgagéo, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados contratados serédo divulgadas
pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagao.



CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA POLITICA ANTICORRUPGAO

16.1 As Partes declaram conhecer as normas de prevengao a corrupgao previstas na legislagao brasileira, dentre
elas o Codigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n°® 8.429/1992) e a Lei n° 12.846/2013 (em
conjunto, "Leis Anticorrupgao") se comprometem a cumpri-las fielmente, por si e por seus sécios, administradores e
colaboradores, bem como exigir 0 seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados. No exercicio dos direitos e
obrigagdes previstos neste Contrato e no cumprimento de qualquer uma de suas disposi¢ées, ou ainda em relagéo
a quaisquer outros negocios envolvendo o CONTRATANTE, as CONTRATADAS se obrigam a:
a) nao dar, oferecer ou prometer qualquer bem de valor ou vantagem de qualquer natureza a agentes
publicos ou a pessoas a eles relacionadas ou ainda quaisquer pessoas, empresas e/ou entidades
privadas, com o objetivo de obter vantagem indevida, influenciar ato ou decis&do ou direcionar negdcios
ilicitamente;

b) adotar as melhores praticas de monitoramento e verificagcdo do cumprimento das Leis Anticorrupgao,
com o objetivo de prevenir atos de corrupgao, fraude, praticas ilicitas ou lavagem de dinheiro por seus
sécios, administradores e colaboradores ou terceiros por ela contratados.

16.1.1 A violacdo das Leis Anticorrupcéo e/ou da obrigacdo de monitoramento serd considerada infracdo grave a
este Contrato e consistira justa causa para sua rescisdo motivada, a critério do CONTRATANTE, sem qualquer
Onus para este e sem prejuizo da cobranga das perdas e danos decorrentes da infragéo.

16.1.2 As CONTRATADAS declaram que nos ultimos 05 (cinco) anos nao sofreram nenhuma investigacao,
inquérito ou processo administrativo ou judicial relacionados ao descumprimento das Leis Anticorrupgéo ou de
lavagem de dinheiro e que suas atividades estdo em conformidade com as Leis Anticorrupcdo, obrigando-se a
informar ao CONTRATANTE imediatamente caso seja iniciada qualquer investigagédo de suas atividades com base
em quaisquer das Leis Anticorrupgéo.

16.2 As CONTRATADAS se obrigam, sob as penas previstas no CONTRATO e na legislagcéo aplicavel, a observar
e cumprir rigorosamente todas as leis cabiveis, incluindo, mas ndo se limitando a legislagdo brasileira
anticorrupgao, a legislacéo brasileira contra a lavagem de dinheiro, assim como as normas e exigéncias constantes
das politicas internas da CONTRATANTE.

16.3 As CONTRATADAS declaram e garante que ndo estdo envolvidas ou irdo se envolver, direta ou indiretamente,
por meio de seus representantes, administradores, diretores, conselheiros, sdcios ou acionistas, assessores,
consultores, partes relacionadas, durante o cumprimento das obrigagbes previstas no Contrato, em qualquer
atividade ou pratica que constitua uma infragdo aos termos das leis anticorrupgao.

16.4 As CONTRATADAS declaram e garantem que ndo se encontram, assim como seus representantes,
administradores, diretores, conselheiros, sécios ou acionistas, assessores, consultores, direta ou indiretamente:

a) sob investigagao em virtude de denuncias de suborno e/ou corrupgao;

b) no curso de um processo judicial e/ou administrativo ou foi condenada ou indiciada sob a
acusagao de corrupgao ou suborno;

c) suspeitas de praticas de terrorismo e/ou lavagem de dinheiro por qualquer entidade
governamental; e

d) sujeitas a restricbes ou sangdes econdmicas e de negocios por qualquer entidade governamental.

16.5 As CONTRATADAS declaram que, direta ou indiretamente, ndo ofereceram, prometeram, pagaram ou
autorizaram o pagamento em dinheiro, deu ou concordou em dar presentes ou qualquer objeto de valor e, durante a
vigéncia do Contrato, n&o ira ofertar, prometer, pagar ou autorizar o pagamento em dinheiro, dar ou concordar em
dar presentes ou qualquer objeto de valor a qualquer pessoa ou entidade, publica ou privada, com o objetivo de
beneficiar ilicitamente a CONTRATANTE e/ou seus negdcios.

16.6 As CONTRATADAS declaram que, direta ou indiretamente, nio irdo receber, transferir, manter, usar ou
esconder recursos que decorram de qualquer atividade ilicita, bem como néo ira contratar como empregado ou de
alguma forma manter relacionamento profissional com pessoas fisicas ou juridicas envolvidas em atividades



criminosas, em especial pessoas investigadas pelos delitos previstos nas leis anticorrupgcédo, de lavagem de
dinheiro, trafico de drogas e terrorismo.

16.7 As CONTRATADAS se obrigam a notificar prontamente, por escrito, a CONTRATANTE a respeito de qualquer
suspeita ou violagao do disposto nas leis anticorrupgao e/ou nesta Clausula, e ainda de participagdo em praticas de

suborno ou corrupgao, assim como o descumprimento de qualquer declaragao prevista nesta Clausula.
16.8 As CONTRATADAS declaram e garantem que:

a) os atuais representantes das CONTRATADAS nao séo funcionarios publicos ou empregados do
governo;

b) informara por escrito, no prazo de 3 (trés) dias uteis, qualquer nomeagéo de seus representantes
como funcionarios publicos ou empregados do governo.

16.8.1 As CONTRATANTES poderao, a seu exclusivo critério, rescindir o CONTRATO, caso a CONTRATADA
realize referida nomeagao nos termos da alinea “a” acima, sendo que, neste caso, ndo serao aplicaveis quaisquer
multas ou penalidades a CONTRATANTE pela rescisdo do CONTRATO, devendo as CONTRATADAS responder

por eventuais perdas e danos.

16.9 O ndo cumprimento pelas CONTRATADAS das leis anticorrupcdo e/ou do disposto nesta Clausula sera
considerado uma infragdo grave ao CONTRATO e conferira 8 CONTRATANTE o direito de, agindo de boa-fe,
declarar rescindido imediatamente o0 CONTRATO, sem qualquer 6nus ou penalidade, sendo as CONTRATADAS
responsaveis por eventuais perdas e danos.

16.10 A Contratante devera observar os mais altos padrdes éticos durante a execucdo do objeto,
responsabilizando-se pela veracidade das informagdes e documentagdes apresentadas no processo, estando
sujeito as sang¢des previstas na legislagcéo brasileira.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA PROTEGAO DE DADOS

17.1. As partes se comprometem a proteger os direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o livre
desenvolvimento da personalidade da pessoa natural, relativos ao tratamento de dados pessoais, inclusive nos
meios digitais, nos termos da Lei Geral de Prote¢ao de Dados - LGPD (Lei n. 13.709, de 14 de agosto de 2018).

17.1.1 O tratamento de dados pessoais dar-se-a de acordo com as bases legais previstas nas hipéteses dos artigos
7°, 11 elou 14 da Lei 13.709/2018 as quais se submeterdo os servigos, e para propositos legitimos, especificos,
explicitos e informados ao titular.

17.2 A CONTRATADA obriga-se ao dever de protecdo, confidencialidade, sigilo de toda informagédo, dados
pessoais e base de dados a que tiver acesso, nos termos da LGPD, suas alteragbes e regulamentagbes
posteriores, durante o cumprimento do objeto descrito no instrumento contratual.

17.2.1 A CONTRATADA nao podera se utilizar de informacao, dados pessoais ou base de dados a que tenham
acesso, para fins distintos da execucao dos servigos especificados no instrumento contratual.

17.2.2 Em caso de necessidade de coleta de dados pessoais dos titulares mediante consentimento, indispensaveis
A propria prestacdo do servico, esta sera realizada apés prévia aprovacdo do MUNICIPIO DE GOIANIA,
responsabilizando-se a CONTRATADA pela obtencéao e gestao.

17.2.3 Os sistemas que servirdo de base para armazenamento dos dados pessoais coletados, seguem um conjunto
de premissas, politicas, especificagdes técnicas, devendo estar alinhados com a legislagdo vigente e as melhores
praticas de mercado.

17.2.4 Os dados obtidos em razéo deste contrato serdo armazenados em um banco de dados seguro, com garantia
de registro das transagdes realizadas na aplicagdo de acesso (log), adequado controle baseado em fungao (role
based access control) e com transparente identificacdo do perfil dos credenciados, tudo estabelecido como forma
de garantir inclusive a rastreabilidade de cada transagao e a franca apuragao, a qualquer momento, de desvios e



falhas, vedado o compartilhamento desses dados com terceiros;

17.3 A CONTRATADA obriga-se a implementar medidas técnicas e administrativas aptas a promover a seguranca,
a protegdo, a confidencialidade e o sigilo de toda informagao, dados pessoais e/ou base de dados que tenha
acesso, a fim de evitar acessos nao autorizados, acidentes, vazamentos acidentais ou ilicitos que causem
destruicéo, perda, alteragao, comunicagédo ou qualquer outra forma de tratamento inadequado ou ilicito; tudo isso
de forma a reduzir o risco ao qual o objeto do contrato ou 0 MUNICIPIO DE GOIANIA esta exposto.

17.3.1 A critério do MUNICIPIO DE GOIANIA, a CONTRATADA podera ser provocada a colaborar na elaboragéo
do relatdrio de impacto, conforme a sensibilidade e o risco inerente dos servigos objeto deste contrato, no tocante a
dados pessoais.

17.4 A CONTRATADA devera manter os registros de tratamento de dados pessoais que realizar, assim como
aqueles compartilhados, com condi¢des de rastreabilidade e de prova eletrénica a qualquer tempo.

17.4.1 A CONTRATADA devera permitir a realizagédo de auditorias do MUNICIPIO DE GOIANIA e disponibilizar
toda a informacdo necessaria para demonstrar o cumprimento das obrigacdes relacionadas a sistematica de
protecdo de dados.

17.4.2 A CONTRATADA devera apresentar ao MUNICIPIO DE GOIANIA, sempre que solicitado, toda e qualquer
informagcdo e documentacdo que comprovem a implementacdo dos requisitos de seguranca especificados na
contratagdo, de forma a assegurar a auditabilidade do objeto contratado, bem como os demais dispositivos legais
aplicaveis.

17.5 A CONTRATADA se responsabilizard por assegurar que todos os seus colaboradores, consultores, e/ou
prestadores de servigos que, no exercicio das suas atividades, tenham acesso e/ou conhecimento da informacgéo
e/ou dos dados pessoais, respeitem o dever de protecdo, confidencialidade e sigilo, devendo estes assumir
compromisso formal de preservar a confidencialidade e seguranga de tais dados, documento que estar disponivel
em carater permanente para exibicdo ao MUNICIPIO DE GOIANIA, mediante solicitagc&o.

17.5.1 A CONTRATADA deverd promover a revogacdo de todos os privilégios de acesso aos sistemas,
informagdes e recursos do MUNICIPIO DE GOIANIA, em caso de desligamento de funcionario das atividades
inerentes a execucgao do presente Contrato.

17.6 A CONTRATADA nao podera disponibilizar ou transmitir a terceiros, sem prévia autorizacdo por escrito,
informacgéo, dados pessoais ou base de dados a que tenha acesso em razdo do cumprimento do objeto deste
instrumento contratual.

17.6.1 Caso autorizada transmissdo de dados pela CONTRATADA a terceiros, as informacbes
fornecidas/compartilhadas devem se limitar ao estritamente necessario para o fiel desempenho da execugdo do
instrumento contratual.

17.7 A CONTRATADA devera adotar planos de resposta a incidentes de seguranga eventualmente ocorridos
durante o tratamento dos dados coletados para a execucgdo das finalidades deste contrato, bem como dispor de
mecanismos que possibilitem a sua remediac¢do, de modo a evitar ou minimizar eventuais danos aos titulares dos
dados.

17.8 A CONTRATADA devera comunicar formalmente e de imediato ao MUNICIPIO DE GOIANIA a ocorréncia de
qualquer risco, ameaga ou incidente de seguranga que possa acarretar comprometimento ou dano potencial ou
efetivo a Titular de dados pessoais, evitando atrasos por conta de verificagdes ou inspecgdes.

17.8.1 A comunicacao acima mencionada néo eximira a CONTRATADA das obrigacdes, e/ou sangdes que possam
incidir em razao da perda de informacao, dados pessoais e/ou base de dados.

17.9 Encerrada a vigéncia do contrato ou apods a satisfagédo da finalidade pretendida, a CONTRATADA interrompera
o tratamento dos dados pessoais disponibilizados pelo MUNICIPIO DE GOIANIA e, em no maximo trinta dias, sob
instrugdes e na medida do determinado por este, eliminara completamente os Dados Pessoais e todas as copias



porventura existentes (seja em formato digital ou fisico), salvo quando a CONTRATADA tenha que manter os dados
para cumprimento de obrigacao legal.

17.10 A CONTRATADA ficara obrigada a assumir total responsabilidade e ressarcimento por todo e qualquer dano
e/ou prejuizo sofrido incluindo sang¢bes aplicadas pela autoridade nacional decorrentes de tratamento inadequado
dos dados pessoais compartilhados pelo MUNICIPIO DE GOIANIA para as finalidades pretendidas neste contrato.

17.11 A CONTRATADA ficara obrigada a assumir total responsabilidade pelos danos patrimoniais, morais,
individuais ou coletivos que venha a ser causados em razdo do descumprimento de suas obrigagdes legais no

processo de tratamento dos dados compartilhados pelo Municipio de Goiania.

17.11.1 Eventuais responsabilidades serdo apuradas de acordo com o que dispde a Secéo lll, Capitulo VI da
LGPD.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO

18.1 As questdes decorrentes da execugao deste contrato que ndo puderem ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no Juizo da Comarca de Goiania - Goias, sede da Contratante.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias.

Goiania, __ de de 2025.

Pela CONTRATANTE:

Pela CONTRATADA:

ANEXO V — PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA

PORTARIA N° 16/2025 - GABSECOM

Institui o Procedimento de Selecao Interna entre as agéncias de propaganda a serem contratadas, decorrente de
Concorréncia Publica realizada a partir de 2025.

O SECRETARIO DE COMUNICAGAO DO MUNICIPIO DE GOIANIA, no uso de suas obrigacdes legais, e nas
disposigdes contidas da Lei Complementar Municipal 335/2021 e Decretos 264/2021;

RESOLVE:

Art. 1° Em cumprimento ao disposto no art. 2°, § 4°, da Lei n° 12.232/2010, instituir o Procedimento de Selegéo
Interna entre as agéncias de propaganda a serem contratadas pela Secretaria Municipal de Comunicacao para
execugao das agdes de comunicagao publicitaria, derivadas de Concorréncia Publica realizada a partir do ano de
2025 e demais licitagdes futuras para o mesmo objeto.

Art. 2° A selecdo interna das agéncias contratadas sera feita com base nos custos estimados para sua realizagéo,
de acordo com a metodologia adotada neste procedimento e em conformidade com os principios da
economicidade, eficiéncia e razoabilidade.

Paragrafo unico. Para os fins deste procedimento, considera-se:

| —Selegao Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para a execugdo de acado publicitaria com custo



estimado em até R$ 4.000.000,00 (quatro milhGes de reais);

Il —Selecdao Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia para a execugdo de agao publicitaria com custo
estimado acima de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

Art. 3° A Selegcdo Nivel 1 sera realizada pela Diretoria de Divulgagdo e aprovada pelo Secretario Municipal de
Comunicacao, mediante fundamentagao nos autos e aplicagdo de um dos critérios a seguir:

| — que a agéncia tenha executado agao publicitaria similar, passivel de reaproveitamento ou adaptagao (linha
criativa, peca(s) e/ou estratégia de midia), desenvolvida anteriormente no ambito do contrato vigente;

Il — que a agéncia apresente melhores condigdes e disponibilidade para entrega dos servigos dentro do cronograma
previsto;

lIl — reaproveitamento ou adaptagao de proposta publicitaria desenvolvida anteriormente pela agéncia;

IV — necessidade de preservagdo do limite de faturamento minimo anual de cada contrato.

Art. 4° A Selecédo Nivel 2 sera conduzida de acordo com os procedimentos estabelecidos neste artigo.

§ 1° Sera elaborado um briefing de comunicacdo pela unidade demandante e/ou pela Diretoria de Divulgacao,
contendo todos os subsidios necessarios para que as agéncias elaborem suas propostas de solugao publicitaria,
em igualdade de condigdes.

§ 2° As propostas serdo analisadas por uma Comissao de Avaliagdo, composta para essa finalidade, presidida pelo
Secretario de Comunicagéo e integrada por mais 2 (dois) membros. A comissao indicara, por meio do Formulario
de Avaliagdo da Selecao Nivel 2, a proposta considerada mais adequada, com base nos seguintes critérios e
pontuacoes:

| — Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing, proposicao estratégica e defesa técnica — até 10 (dez)
pontos;

Il — Solugao Criativa: adequacao ao briefing, originalidade, exequibilidade e defesa técnica — até 20 (vinte) pontos;
lll — Estratégia de Midia e Nao Midia: adequacao ao briefing, niveis de alcance, otimizagao de recursos e defesa
técnica — até 10 (dez) pontos.

§ 3° A Comissao de Avaliacado podera sugerir a integracdo de propostas apresentadas pelas agéncias, visando ao
aperfeicoamento da agao publicitaria, ou o compartilhamento entre elas, para viabilizar a execugao.

§ 4° Caso nenhuma proposta seja considerada adequada, a Diretoria de Divulgacéo podera determinar que as
agéncias apresentem novas propostas.

§ 5° Sera considerada vencedora do Procedimento de Sele¢&o Interna a agéncia que obtiver a maior pontuacgao.

§ 6° Em caso de empate, serao aplicados, sucessivamente, os seguintes critérios de desempate:

| — maior nota na Solugao Criativa;

Il — maior pontuagéo no Planejamento de Publicidade;

[l — maior pontuagéo na Estratégia de Midia e Nao Midia.

§ 7° Persistindo o empate apds a aplicacdo dos critérios do § 6°, sera realizado sorteio entre as agéncias
participantes.

§ 8° A critério da Secretaria de Comunicagao, podera haver participagédo de representantes de outros setores
diretamente afetados pela acao, para analise técnica das propostas de Selecao Nivel 2.

§ 9° Todos os documentos referentes a este procedimento seréo juntados aos autos.

§ 10° As agéncias serado formalmente comunicadas do resultado da Sele¢ao Nivel 2 pela Diretoria de Divulgagao.
Art. 5° A Secretaria Municipal de Comunicacdo podera dispensar a realizagdo da Selecdo Nivel 2, mediante
justificativa nos autos, nas seguintes hipoteses:

| — quando a agéo publicitaria for proposta por iniciativa de uma das agéncias, por meio de documento escrito, de
carater ndo vinculativo, cuja viabilidade, conveniéncia e efetividade tenham sido avaliadas e aprovadas pela
Diretoria de Divulgagao e pelo Secretario de Comunicagao;

Il — quando a linha criativa for proposta por 6rgéo, entidade da Administragdo Municipal Direta ou Indireta, ou
terceiros, mediante cess&o dos direitos autorais e conexos, conforme o caso;

Il — quando houver agao publicitaria similar previamente aprovada, cuja linha criativa, pega(s) e/ou estratégia de
midia possa ser reaproveitada ou adaptada, mesmo que a agao nao tenha sido executada;

IV — em situagbes excepcionais e/ou imprevisiveis que exijam urgéncia na realizagdo da agao publicitaria, ndo
havendo prazo habil para o cumprimento dos tramites do procedimento de Selecdo Nivel 2, desde que nao haja
prejuizo a comunicagao;

V — necessidade de preservagéo do limite de faturamento minimo anual de cada contrato.

Art. 6° Das decisOes previstas neste procedimento ndo cabera interposi¢ao de recurso pelas agéncias contratadas.
Art. 7° Os valores indicados nos incisos | e Il do paragrafo Unico do art. 2° serao atualizados anualmente, com base



na variacdo do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA, divulgado pelo IBGE.
Art. 8° Revogam-se as disposigdes em contrario.

Publique-se.
GABINETE DO SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICAGAO, os 21 dias do més de julho de 2025.

DJAN HENNEMANN
Secretario Municipal de Comunicacgao

Original publicado no Diario Oficial do Municipio no dia 22/07/2025
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